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WPROWADZENIE

Szanowny Kliencie firmy Swarovskil

Gratulujemy wyboru Swarovski® Branded Crystals i produkiow
posrednich. Dzigkujemy za dokonanie zakupu, a jednoczesnie
pragniemy dostarczy¢ Paristwu praktycznych wskazéwek
dotyczqgeych wiasciwego sposobu korzystania ze znakéw

towarowych Swarovski w komunikacji marketingowe;.

Marka Swarovski od 1895 roku jest utozsamiana

z luksusowymi ozdobami z krysztatu wysokiej jakosci. Jest
znana z mistrzowskich innowacji oraz ze wspdtpracy

z najznamienitszymi markami i projektantami mody, bizuterii
i akcesoriow, architektami wnetrz i projektantami wyrobow

oéwiefleniowych na catym $wiecie.

Krysztaty Swarovski, dostepne w niezliczonych kolorach,
ksztattach i rozmiarach, stanowiq dla projektantéw bajeczne
zrédto inspiracji, a ich produkcja odbywa sie wedtug
innowacyjnej metody Advanced Crystal, co oznacza, ze nie
zawierajq otowiu ™. Zrodzone z dbatosci o szczegéty

i zamitowania do precyzyjnych szliféw, te szlachetne
komponenty dodajq wyrafinowanego przepychu

wszystkiemu, co zdobig.

*Szkio krysztatowe i wszystkie inne materiaty zawierajgce maksymalnie 0,009% ofowiu.
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WPROWADZENIE

CEL

Niniejszy dokument ma na celu dostarczenie
Parstwu praktycznych wskazowek
dotyczgceych whasciwego sposobu stosowania
znaku towarowego Swarovski® w komunikacii
marketingowe, fj. w reklamach, tresciach
infernetowych, materiatach markefingowych lub
na opakowaniach.

Okreélenie ,znak towarowy Swarovski”
oznacza stowo Swarovski zapisane dowolng
czcionkg w dowolnym rozmiarze,
wyodrebnione lub wystepujgce w potgczeniu
z innymi elementami, uzyte w tekécie lub jako
czeé¢ logo.

Wszelkie przypadki niewlasciwego
korzystania ze znakéw towarowych Swarovski
trakiujemy bardzo powaznie. Monitorujemy
sposdb ich wykorzystania przez uczestnikéw
rynku w celu ochrony warfosci i wizerunku
marki Swarovski z myslg o wszystkich
podmiotach zainteresowanych markg
Swarovski, nie wylgczajge Panstwa, czyli
naszych klientéw. Przestrzegajqc niniejszych
Wytycznych, pomagajq Paristwo utrzymac
korzysing takze dla Paristwa, wysokq wartoé
i wizerunek marki Swarovski.

Prosimy o sprawdzanie co pewien czas
niniejszych Wytycznych na naszej stronie
infernetowej (swarovski-professional.com),

poniewaz bedq one okresowo aktualizowane.

DOCELOWI ODBIORCY

Niniejsze Wytyczne okreslajg wymagania
w zakresie wiasciwego sposobu korzystania
ze znakéw towarowych Swarovski® przez
podmioty, kiére stosujg Swarovski® Branded
Crystals, obejmujace luzne krysztaly i produkty
posrednie, jako element wiasnych produkiow
gotowych, oraz podmioty prowadzqgce
odsprzedaz Swarovski® Branded Crystals,
obejmujgcych luzne krysztaly i/lub produkty
posrednie. Wytyczne obowigzujg
bezposrednich i posrednich nabywcow

(czyli osoby, kiére kupuja wspomniane

produkty nie bezposrednio od spotki Swarovski,

lecz od podmiotéw odsprzedajgeych).

Uwaga: Spotki i marki wymienione

w podanych przyktadach sq fikcyjne i nie majg

na celu odniesienia do zadnej rzeczywistej
spotki ani marki. Ewentualne podobieristwo
do jakiejkolwiek istniejqcej spotki lub marki

jest przypadkowe.

INNE UMOWY

Jezeli zawarli Panstwo ze spotkg Swarovski
inne umowy dotyczqce sposobu korzystania
ze znakéw fowarowych Swarovski® - na
przyktad umowe kupna, sprzedazy,
korzystania z marki, korzystania z logo lub
licencying - zawarte umowy bedq miaty
pierwszenstwo przed niniejszymi Wytycznymi

w przypadku sprzecznych postanowien.

PYTANIA | KONTAKT

Wszelkie pytania na temat wiasciwego
sposobu korzystania z marek i znakéw
towarowych Swarovski lub innych programéw
kreowania marki Swarovski mogq Paristwo
kierowa¢ do Opiekuna Klienta w lokalnym
oddziale spotki Swarovski lub na adres
sp.branding@swarovski.com
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WEASCIWY SPOSOB
KORZYSTANIA ZE
ZNAKOW TOWAROWYCH
SWAROVSKI®

Na potrzeby niniejszego dokumentu przyjmuje sie, ze okreslenie
,znak fowarowy Swarovski” oznacza stowo Swarovski zapisane
dowolnq czcionkg w dowolnym rozmiarze, wyodregbnione lub
wystepujqce w potqczeniu z innymi elementami, uzyte w tekscie

lub jako cze$¢ logo.

Zgodnie z definicjq zawartq w dalszej czgsci niniejszych Wytycznych
w freéci publikowanych materiatéw dopuszcza sie wylqcznie uzycie
znaku fowarowego Swarovski jako wzmianki tekstowej. Zastosowanie
logo jest zabronione, chyba ze zawarli Pafstwo ze spotkg Swarovski

umowe o korzystanie z logo.
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1.1 ZtOTE ZASADY

01 ZASADA 100% 02 ZAKAZ KORZYSTANIA 03 WIDOCZNOSC NAZWY 04 KORZYSTANIE ZE ZNAKU 05 PRAWIDLtOWY
—  Nazwe Swarovski wolno Z LOGO I/LUB MARKI KLIENTA TOWAROWEGO SWAROVSKI SPOSOB
stosowa¢ wylgcznie —  Nie przystuguje Parstwu prawo —  Nalezy jednoznacznie wskazac, WYtACZNIE JAKO KORZYSTANIA ZE
w odniesieniu do produkiow do korzystania z logo Swan, KTO fest wytworeq produkty MARKI KOMPONENTOW StOWA ,SWAROVSKI”
marki Swarovski lub produkiéw Ingredient Brand Logo ani zadnej gotowego /b odpowiada za fego ~  Zobrania sig siosowania okreslenia ,bizuteria —  Stowo ,Swarovski” musi by¢
. . o X . . . wprowodzenie na rynek, oraz SWCIFOVSki” w odmesiemu dO pdeUkTéW dosfosowone do oigczoiqcego
zawierajgcych 100% Swarovski innej formy logo Swarovski, dolozve ¢ by uniknac myl : o
ofozy¢ staran, by unikng¢ mylnego klienta (np. bizuterii, torebek] wykonanych tekstu poprzez uzycie fakiej
Branded Crystals. chyba ze zawarli Paristwo wrazenia, ze produkt fen jest przy uzyciu krysztatéw Swarovski. samej czcionki o takim samym
umowe o korzystanie z logo, wyrobem spétki Swarovski. —  Zabrania sig stosowania znaku towarowego rozmiarze. Zabrania sie
lub tez gdy niniejsze Wylyczne — Marka Swarovski nie moze by¢ Swarovski w nagtéwkach, banerach, dokonywania zmian w stowie
iedyng markq widoczng na stronie nazwach kategorii lub produkiéw. Swarovski”. Zadna
stanowig inacze;j. . Ll e ) : ’ .
internetowe, opakowaniu ifp. —  Nalezy zastosowa¢ fakie zwroty jak: inna pisownia lub skrdcona
— Nazwa spofki lub marka Klienta musi ,..upiekszone krysztatami Swarovski®”, forma fego stowa nie
aby wyjasni¢, ze spodtka Swarovski jest dopuszczalna.

by¢ bardziej widoczna. ) )
jest dostaweq krysztatéw,

a nie wlascicielem produkiu.

06 PRAWIDtOWY SPOSOB 07 KORZYSTANIE ZE 08 INTEGRALNOSC 09 ZAKAZ NASLADOWANIA 10 ODPOWIEDZIALNOSC
WYKORZYSTANIA ZNAKU TOWAROWEGO NAZWY | MARKI WYGLADU | STYLU ZA PARTNEROW
SYMBOLU SWAROVSKI W FUNKCJI SWAROVSKI MATERIAtOW SWAROVSKI | KLIENTOW
OZNACZAJACEGO PRZYMIOTNIKA, —  Zabrania sie stosowania nazwy lub —  Zabrania sig stosowania wszelkich ODSPRZEDAJACYCH
ZNAK TOWAROWY ,®" A NAZWY SPOLKI marki Swarovski jako czesci Paristwa opracowanych przez spétke Swarovski —  Jezeli prowadzq Panstwo

—  Symbol oznaczajgey znak SWAROVSKI W FUNKCJI wlasnego logo, nazwy spofki, materiatéw chronionych prawem autorskim, sprzedaz swoich produkiow
fowarowy ,®" nalezy umiesci¢ RZECZOWNIKA wizytéwek, adresu strony takich jak materialy wizualne, filmy, poprzez posrednikow, Padstwa

o stowie ,Swarovski” co ) )
P —  Znaktowarowy: ,...sq ozdobione infernefowej, nazwy domeny, nazwy zdjecia itp. obowigzkiem jest dopilnowag,

najmniej jednokrotnie na kazdej lsniqeymi krysziatami

kolekcji produkiéw gotowych itp. by produkty te byly sprzedawane

stronie, na ktérej zostato ono Swarovski®,/krysziatami ' ,
uzyte jako marka komponentéw Swarovskiego®” na uczciwych warunkach, rzefelnie

lub marka luznych krysztatéw i w sposéb niewprowadzajgey

- Nozwa spétki: , Swarovski to

i produkiow posrednich. najwiekszy na $wiecie producent nabywcow w biad.

luksusowych krysztatow”.
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1.2 ZASADA 100%

Odwotanie sie do znaku towarowego Swarovski jest
dopuszczalne wytqcznie pod warunkiem, ze majq Parstwo
pewnos¢, iz wszystkie kryszfaly, kidre Panstwo wykorzystuig
do wytworzenia wiasnych produktéw, stanowiq w istocie
niezmodyfikowane w zaden sposéb Swarovski®

Branded Crystals.

Jezeli kupujq Panstwo krysztaty bezposrednio od sptki
Swarovski, mogq Panstwo bezpiecznie przyjqé zatozenie, ze
kupione produkty fo oryginalne wyroby Swarovski. Jezeli jednak
zaopatrujq sie Panstwo w kryszfaty, korzystajgc z innych
kanatéw handlowych, powinni Pafstwo podig¢ odpowiednie
kroki, aby upewni¢ sig, ze zakupione produkty fo rzeczywiscie
oryginalne Swarovski® Branded Crystals (np. proszqc podmiot
prowadzqcy odsprzedaz o okazanie odpowiedniego
certyfikatu). Nalezy pamietad, ze na rynku dziatajq sprzedawcy
oferujqcy podrabiane lub btednie oznakowane produkty,

a takze sprzedawcy, kiérzy oferujq zaréwno Swarovski®
Branded Crystals, jak i kamienie szlachetne, kamienie ozdobne
lub komponenty, kiére sq wytwarzane i sprzedawane przez
inne spotki, lub sprzedawane przez spétke Swarovski pod
markq inng niz marka Swarovski. Nalezy poprosi¢ dostawce

o przedstawienie dowodéw potwierdzajgeych, ze oferowane
przez niego produkty to rzeczywiscie Swarovski® Branded

Crystals, kiére zostaty zakupione od spétki Swarovski.

Spotka Swarovski oferuje okreslony zbidr najwyzszej jakosci
krysztatéw i produkiéw posrednich sprzedawanych pod markg

Swarovski, kiéra nie moze by¢ stosowana w odniesieniu do

Zasada:

Muszqg Panstwo wykorzystywad
wytgcznie krysztaty Swarovski®
Branded Crystals.

zadnych innych towaréw i ustug. Stosowanie znaku towarowego
Swarovski w odniesieniu do kryszfatéw sprzedawanych pod
inng markg wprowadzatoby w biqd klientéw i konsumentow

oraz miatoby szkodliwy wptyw na marke Swarovski.

Zabrania sie stosowania marki Swarovski w odniesieniu

do produktéw wytwarzanych lub sprzedawanych przez inne
spotki, lub sprzedawanych przez spétke Swarovski pod
markg inng niz marka Swarovski. Ponadto zabrania sie
stosowania marki Swarovski w odniesieniu do produkiow
gotowych lub pétprodukiéw zawierajgeych krysztaty,
kamienie szlachetne, kamienie ozdobne lub komponenty,
ktére sq wytwarzane i sprzedawane przez inne spotki, lub
sprzedawane przez spétke Swarovski pod markg inng niz

marka Swarovski.

Kazdy przypadek zastosowania znaku towarowego
Swarovski w takim kontekscie wprowadzatby w biad klientéw
i konsumentow i mogtby skutkowaé wszczeciem przeciwko
Panstwu postepowania sqdowego w zwigzku z naruszeniem
praw do znaku towarowego, stosowaniem reklamy

niezgodnej z prawdg oraz nieuczciwg konkurencia.
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1.3 KORZYSTANIE Z LOGO

Zasada:

Korzystanie z jakiejkolwiek formy logo Swarovski wymaga

zawarcia pisemnej umowy ze spétkg Swarovski na stosowo n ie | U b na s' | qa d owan ie
korzystanie z logo. Co wiecej, niektére formy logo sq . . . .

dopuszczone do uzytku, inne natomiast nie sq. Korzystanie |G kl eIkO|W|ek fo rmy |Ogo

z logo Swarovski bez zawarcia pisemnej umowy ze spotkg SWO rovs ki® ieSf Zd b ron io ne.

Swarovski o korzystanie z logo wprowadzatoby w btad
klientéw i konsumentéw i mogtoby skutkowad wszczeciem
przeciwko Panstwu postepowania sqdowego w zwigzku

z naruszeniem praw do znaku fowarowego, stosowaniem
reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurenciq.
Jezeli sq Paristwo zainteresowani korzystaniem z logo

Swarovski®, prosimy o kontakt z dziatem Swarovski

Professional Brand Programs pod adresem e-mail: \&\\\\“‘],W/Mﬁ%

sp.branding@swarovski.com lub z Opiekunem Klienta

w lokalnym oddziale spotki Swarovski.

1.3.1 SWAROVSKI INGREDIENT BRAND LOGO

E RN
Prawo do stosowania Ingredient Brand Llogo ,Crystals from % NCE 182 \\N
K7\

Swarovski®” (przedstawionego po prawej stronie)

przystuguje wylqcznie tym podmiotom, kidre zawarty
pisemng umowe ze spétkg Swarovski o korzystanie z logo.
Zabrania sie korzystania z tego logo bez uprzedniego

zawarcia umowy.
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1.3 KORZYSTANIE Z LOGO

1.3.2 LOGO DLA PODMIOTOW
ODSPRZEDAJACYCH
PRODUKTY SWAROVSKI

Prawo do stosowania réznych wariantéw logo dla
podmiotéw odsprzedajgcych produkty Swarovski
(przedstawionego po prawej stronie| przystuguje wytgcznie
tym podmiotom, kiére zawarly pisemng umowe ze spétkq
Swarovski o korzystanie z logo. Zabrania sie korzystania

z logo bez uprzedniego zawarcia umowy.

SWAROVSKI

OFFICIAL
DISTRIBUTION PARTNER

SWAROVSKI

AUTHORIZED WHOLESALER

SWAROVSKI

AUTHORIZED WHOLESALER
CORPORATE GIFTS

SWAROVSKI

AUTHORIZED RETAILER

SWAROVSKI

AUTHORIZED RESELLER

SWAROVSKI

AUTHORIZED INSTRUCTOR

SWAROVSKI

AUTHORIZED
APPLICATION CENTER

SWAROVSKI

OFFICIAL
APPLICATION PARTNER
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1.3 KORZYSTANIE Z LOGO

1.3.3 LOGO SWAROVSKI SWAN
| JEGO POPRZEDNIE WERSJE

ZABRANIA SIE stosowania akiualnego logo Swarovski Swan lub jego
poprzednich wersji (przedstawionych po prawej stronie), lub jakichkolwiek
ich wariantéw, bez uzyskania pisemnej zgody spotki Swarovski. Logo
Swarovski Swan i jego poprzednie wersje wolno stosowa¢ wytqcznie

w odniesieniu do produkiéw gotowych wytwarzanych i sprzedawanych
przez Swarovski Consumer Goods Business, w tym w odniesieniu do
oferowanej przez spotke Swarovski bizuterii, akcesoriow, okularéw, wyrobow
oéwietleniowych, figurek i elementéw wystroju domu. Logo Swarovski Swan
i jego poprzednie wersje wolno stosowaé wytgcznie w odniesieniu do
produkiéw z kolekcji autorskiej” (tj. kolekcji dostepnej w sprzedazy
detalicznej) lub rozwigzan stworzonych na zaméwienie i zatwierdzonych

przez centrale spotki Swarovski.

Zabrania sie stosowania logo Swarovski Swan i jego poprzednich wersji

w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals, obejmujgcych luzne krysztaty
i produkty posrednie, lub wykonanych przy ich uzyciv produkiéw gotowych
wytwarzanych i sprzedawanych przez spétki inne niz spétka Swarovski,
poniewaz zastosowanie tych logo w takim kontekscie wprowadzatoby

w btad klientéw i konsumentéw, mogtoby prowadzi¢ do wyciggniecia
mylnych wnioskéw dotyczgcych pochodzenia produkiéw i mogtoby
skutkowa¢ wszczeciem przeciwko Parstwu postepowania sqdowego

w zwiqzku z naruszeniem praw do znaku fowarowego, stosowaniem reklamy

niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencia.

Prawo do stosowania logo Swarovski Swan przystuguje wytgcznie spétce
Swarovski oraz autoryzowanym niezaleznym sprzedawcom detalicznym

i klientom, ki¢rzy zakupili Upominki firmowe w kontekécie B2B.

Poprzednie wersje logo Swarovski Swan

Sam tabedz

SWARGVSKI
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1.3 KORZYSTANIE Z LOGO

1.3.4 INNE ZNAKI TOWAROWE
| LOGO SWAROVSKI

Zabrania sie stosowania lub nasladowania wszelkich innych
znakéw towarowych i logo spétki Swarovski, w tym réwniez
znakéw towarowych stosowanych w przesztosci

w odniesieniu do luksusowei linii kryszfatéw Swarovski. Znaki
towarowe przedstawione po prawej sfronie to przyklady

znakéw towarowych Swarovski, ktére wyszty z uzycia lub sq

stosowane w odniesieniu do innych linii produktéw Swarovski.

Stosowanie tych logo lub logo tudzgco do nich podobnych

jest zabronione.

SWAROVSKI ELEMENTS

Made with

CRIL R

SWAROVSKI ELEMENTS SWAROVSKI ELEMENTS

MADE WITH MADE WITH

SWAROVSKI SWAROVSKI

ELEMENTS E L EAMEERNET S

Poprzednie znaki towarowe i logo spotki Swarovski
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1.4 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®

Nawet jesli nie zawarli Pafistwo pisemnej umowy o korzystaniu
z logo, majq Paristwo prawo stosowaé znak fowarowy
Swarovski w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals

w swoich materiatach markefingowych, w tym w reklamach,

na opakowaniach i w materiatach promocyjnych. Jednakze
znak towarowy moze by¢ stosowany wytqcznie joko wzmianka
tekstowa w fresci i musi zosfa¢ dostosowany do stylu tekstu
poprzez uzycie takie samej czcionki o takim samym rozmiarze,
bez dodatkowego wyeksponowania np. pogrubienia, kursywy,

podkreslenia, zmiany koloru lub kapitalizacii).
WIDOCZNOSC NAZWY 1/LUB MARKI KLIENTA

Nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, ze fo Pafstwo sq wytwércg
produkiéw gotowych odpowiadajgcym za ich wprowadzenie
na rynek, aby unikngé¢ sytuacji, w ktérej mozna bytoby
wyciggna¢ mylny wniosek, ze produkty te sq wytwarzane,
wprowadzane na rynek, finansowane lub rekomendowane
przez spotke Swarovski. Nie wolno dopusci¢ do tego, by
koricowy odbiorca nabrat przekonania, ze Parstwa produkty
wykonane przy uzyciu Swarovski® Branded Crysfals sq
wytwarzane lub zatwierdzone przez spotke Swarovski.
Zastosowanie znaku towarowego jako wzmianki tekstowej

w freéci oznacza jedynie, ze Swarovski® Branded Crystals
zostaly uzyte w Paristwa produkcie jako jeden z komponentéw.
Parstwa marka musi by¢ bardziej widoczna, a marka Swarovski
nie moze by¢ jedyng markq widoczng w Paristwa materiatach

reklamowych (online i offline).

Zasada:

Znak towarowy Swarovski® nalezy stosowaé
wytqcznie jako wzmianke tekstowq w tresci
publikowanych materiatéw.

JAK POSTEPOWAC

LOGO 3
KLIENTA ’

Ten wspaniaty naszyjnik jest Upigkszonys
[krysziatami'SWarovski®! Sktada sie z wisiorka
o wymiarach 3x2 cm oraz posrebrzanego
fafcuszka o diugosci 38 cm.

Przyktad prawidlowego zastosowania znaku Przyktad dopuszczalnego zastosowania znaku
towarowego Swarovski jako wzmianki tekstowej towarowego Swarovski jako wzmianki tekstfowe;j

w przypadku braku otaczajgcego tekstu dotyczqgcej marki komponentéw
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1.4 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®

SWAROVSKI JAKO MARKA KOMPONENTOW

Stosowanie okreéleA: produkt ,Swarovskiego” lub

,krysztaty Swarovskiego” w odniesieniu do Pafstwa produktu
upiekszonego krysztatami Swarovski jest zabronione.

Znaku towarowego Swarovski nie nalezy stosowac

w nagtéwkach, banerach lub nazwach kategorii produkiéw.

Szczegodtowe przyktady mozna znalez¢ w rozdziale
3 (Dodatkowe wytyczne dla klientéw kupujgcych

krysztatowe komponenty).
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1.4 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®

Ponadto zabrania sie modyfikowania, wydtuzania lub CZEGO UNIKAC

skracania znaku towarowego Swarovski. Na przykfad

niedozwolone jest uzywanie okreslenia Swaro lub Swaroy,

LOGO KLIENTA

czy to samodzielnie, czy w pofgczeniu z innymi elementami.

TOREBKI | AKCESO\

O KLIENCIE

NOWOSCI

GDZIENAS SZUKA/ KONTAKT

%

Naszyjnik Swaro.

nfakiuj sig z nami

[imie i nazwisko

[[ adres e-mai

[[subskrybui | Warunki uzytkowania | Polityka prywatnosci Strona gléwna | © 201717 Wszelkie prawa zosrze

Przyktad niedopuszczalnego zastosowania znaku towarowego Swarovski jako

wzmianki tekstowej: stowo Swarovski zostato skrécone i uzyte jako nazwa produkiu

Przykiad niedopuszczalnego zasfosowania
znaku towarowego Swarovski jako wzmianki
tekstowej (pogrubienie - wzmianka tekstowa nie

jest dostosowana do stylu otaczajgcego tekstu)
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1.4 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®

Nie nalezy naduzywa¢ znaku towarowego Swarovski:
moze on by¢ stosowany wytgcznie w odniesieniu
do Swarovski Branded Crystals jako wzmianka tekstowa

w freéci, bezposrednio nawigzujgca do konkretnego

produkiu wykonanego przy uzyciu krysztatéw Swarovski.

JAK POSTEPOWAC

CZEGO UNIKAC
N\

LOGO KLIENTA

NLIENTA

TOREBKI | AKCESORIA O KUENCIE

MEDIA O NAS

GDZIE NAS SZUKAC KONTAKT

TOREBKI | AKCESOKI\ O KLENCIE MEDIA O NAS

GDZIE NAS SM KONTAKT

TOREBKI
| AKCESORIA

od 18

Skortakti s znomi [ imie voawitko ] odres vl

Tsobdui] Weronkviytionania

| Poliyka prywenoci

Srono gléwna | 970177 Wasbie v i

sM‘,mm [miainozisko || odres ol [5obskiybui] Werunki utyhowania | Poltyka prywalnoie Strona gléwna | ©20177 waskieps

™

Przyktad dopuszczalnego zastosowania znaku fowarowego

Swarovski jako wzmianki tekstfowej dotyczacej marki komponentéw

7

Zabrania sie stosowanio nazwy Swarovski jako czesci

nazwy produkiu

WYTYCZNE DOTYCZACE WtASCIWEGO SPOSOBU KORZYSTANIA ZE ZNAKOW TOWAROWYCH SWAROVSKI®
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1.4 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®

PRZYWIESZKI | ETYKIETY

Znak towarowy Swarovski® wolno umiesci¢ na

przywieszkach lub etykietach mocowanych do produkiow

i/lub ich opakowar pod warunkiem przestrzegania

ogodlnych zasad dotyczqeych korzystania z marki:

— tylko w potgczeniu z logo klienta

— tylko jako wzmianke tekstowq dostosowang do stylu
otaczajqcego tekstu (bez pogrubienia, wyréznienia itp.)

—  z zachowaniem wysfarczajgco duzej odleglosci od logo

klienta (pole ochronnel)

Wyiqtki dot. zastosowania przywieszek:

Jezeli umieszczenie po tej samej stronie jest niemozliwe (np.
ze wzgledu na konieczno$¢ zachowania pola ochronnego),
informacja o marce moze zosta¢ umieszczona na odwrocie
przywieszki z uwzglednieniem ogdélnych zasad dotyczgcych

korzystania z marki.

JAK POSTEPOWAC

ON®)

Upiekszone krysztatami LOGO
Swarovski® KLIENTA

Prawidtowe zastosowanie
z podziatem wiersza

i wysrodkowaniem

Przyktad dopuszczalnego zastosowania

znaku towarowego Swarovski

na przywieszce

VINIITH 0901

O

Upigkszone krysztatami
Swarovski®

O

Prawidtowe zastosowanie
z podziatem wiersza

i wyréwnaniem do lewej

CZEGO UNIKAC

Przyktad niedopuszczalnego zastosowania

VINIITA 0901

Upigkszone krysztatami
Swarovski®

0|0

Prawidtowe zastosowanie
z podziatem wiersza

i wyréwnaniem do prawej

znaku towarowego Swarovski na przywieszce

(brak logo klienta)
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1.5 KORZYSTANIE Z SYMBOLU OZNACZAJACEGO ZNAK TOWAROWY ,®"

Swarovski jest zastrzezonym na catym $wiecie znakiem
towarowym Swarovski AG. Wymaga sie, by we wszystkich
materiatach marketingowych, w kiérych wystepuje znak
towarowy Swarovski, stosowany byt symbol oznaczajgcy

znak towarowy ® oraz nastepujqcy opis znaku fowarowego:

Swarovski® jest zastrzezonym znakiem towarowym

Swarovski AG.

Symbol ® powinien zosta¢ uzyty przy okazji pierwszego lub
najbardziej widocznego zastosowania znaku towarowego
Swarovski. Znak towarowy Swarovski powinien by¢
oznaczony symbolem ® jednokrotnie w zwartym dokumencie,
a w przypadku zastosowan wirtualnych jednokrotnie

na kazdej odrebnej stronie internetowej. Opis znaku
towarowego czytelng czcionkg nalezy umiesci¢ u dotu
reklamy, na koricu dokumentu [np. na osfatniej stronie lub

na tylnej okladce), w statej informacji dotyczacej praw
auforskich lub w postaci tgcza u dotu strony internetowe;,
badz w innym miejscu odpowiednim do ukifadu strony,

pod warunkiem ze opis ten bedzie tatwo dostepny,

widoczny i czytelny.

Zasada:

Uzycie znaku towarowego Swarovski® nalezy
potwierdzi¢ symbolami i opisami odpowiednimi
dla znakéw towarowych.

JAK POSTEPOWAC

facebook

@ Swarovski® jest zasirzezonym znakiem towarowym Swarovski AG.
L] ’ L M \ \

. S
Kolekeja ,Nazwa marki klienta B bigtol o

11 574 0séb lubito * 114 oséb méwi o tym

Dostawca bizuterii
Bizuteria ozdobiona krysefafami Swarovski® | ﬁ
Oficjalna migdzynarodowa witryna | Crystal up your Lifel @ 145 8
JEWELQUEENG|ewelqueen Oct 5 [[Lorem psum o frem L ad orem ]
lorem ipsum lorem ipsum
T-shirt Size M ipsum lo ipsum lo ipsum lo ipsum
ipsum lo ipsum lolo . mrs smith
a

Przyktad prawidlowego zastosowania symbolu ®
oznaczajgcego znak towarowy
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1.6 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO,/NAZWY SPOtKI SWAROVSKI®

ZNAK TOWAROWY

Znak towarowy petni funkcje przymiotnika i nalezy go Zasada:

stosowa¢ w tym charakterze. Zabrania sie stosowania znaku . .
fowarowego w funkcji rzeczownika, w liczbie mnogiej lub KO I’ZYSTG nie ze zna kU towa roweg o SWG rovs kl
w funkeji innej niz przydawkowa. Znak towarowy Swarovski wW funkcii przymiotnikol a nazwy Spé“(i

nalezy zawsze stosowad jako przydawke fowarzyszqcq . .. .

odpowiedniemu rzeczownikowi okreslajgcemu produkt lub SWO rovs kl w fU n kc I | rzeczowni kO :

kategorie produkiéw.

Stowo ,Swarovski” nalezy dosfosowa¢ do stylu
otaczajqcego tekstu (bez pogrubienia, kapitalizacj,

wyréznienia itp.).

JAK POSTEPOWAC

—  Nasze forebki sq ozdobione l$nigcymi
krysztatami Swarovski®.

—  Dzigki koralikom Swarovski® mozesz projektowad
wiasnq bizuterie.

—  Produkty Swarovski® typu chaton i flatback majg
réznorodne zastosowania.

—  Blask krysztatow Swarovski® nie ma sobie rownych.

O UNIKAC

—  Nasze tore

—  Naszywanie S i roste.

warovskich nie ma sobie réwnych.
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1.6 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO/NAZWY SPOtKI SWAROVSKI®

Nazwa spéfki:

Przy wymienianiu w tresci nazwy spotki Swarovski lub tez
nazwy grupy spoétek Swarovski dopuszcza sig uzycie stowa
Swarovski jako rzeczownika bez dodawania symbolu ®,
poniewaz petni ono takg funkcje w tym kontekscie. Stowo
,Swarovski” nalezy dostosowa¢ do stylu otaczajgcego tekstu

(bez pogrubienia, kapitalizacji, wyrdznienia itp.).

Przyktadowe zastosowanie

w charakterze nazwy spéfki:

—  Swarovski to najwigkszy na $wiecie producent
luksusowych krysztatéw.

—  Swarovski oferuje swoim partnerom biznesowym
szeroki wachlarz ustug.

—  Swarovski nie ma sobie réwnych pod wzgledem

zamitowania do innowacji i dgzenia do doskonatosci.

WYTYCZNE DOTYCZACE WtASCIWEGO SPOSOBU KORZYSTANIA ZE ZNAKOW TOWAROWYCH SWAROVSKI® 19



1.7 INTEGRALNOSC NAZWY | MARKI SWAROVSKI®

Zasada:

Nalezy zachowaé integralnosé
nazwy i marki Swarovski®.

JAK POSTEPOWAC

Nazwa spoétki i zwrot ,upiekszona krysztatami Swarovski” sq od siebie

wyraznie oddzielone

"
LOGO KLIENTA ,XYZ
KOLEKCJA DAMSKA KOLEKCJA MESKA STYLZYCIA DZIECI OUTLET NOWY SEZON
MoDA v xvz
OBUWIE Zapozna i 2 prespihrymi projoka
TOREBKI lekeii sq stylowe blu:
AKCESORIA
[SWier6vski® (onfracy)
@ ) m g | ©2017iT Wszelkie py”
=(mvhucy?) =lmrﬂ\ =lunmw\
‘Skontaktui sig z nami imiq i nazwisko || adres email |[subskrybui | Warunki uzytkowania | Polityka prywatnodci Strona glowna | © 2017 i1 Wazskie praws zeszszore.

/
/ o Tk Koy
Swar acyl]
7

ZABRANIA SIE, stosowania nazwy lub marki Swarovski,
lub ich rozpoznawalnych elementéw, jako czesci Panstwa
wiasnej lub dowolnej innej marki, logo, znaku towarowego

lub nazwy firmy.

ania sie tworzenia takich okre$lesdets identyfikatorow jok

rovski from Diana

—  Kurtka z kolekeji ,Krysztaty Swarovski”

N\ /

N_IENTA #XYZ" X KRYSZTALY SWAROVSKI /

KOLEKCJA DAMSN KOLEKCJA MESKA. STYLZYCIA DZIECI oun/ NOWY SEZON

N -
MoDA KURTKA Z KOLEKC!
OBUWIE LKRYSZTAY ektomi morki Y2  klekei
SWAROVSKIO: jkoleke s stylowe
TOREBKI N
oy
AKCESORIA ‘.

Kurtka z kolekgji Krysztaty
Swarovski (antracyt
g | ©2017iT Wszelkie py”

Ploszez 2 kolekei Kryszioly
Swarovsi {czer)

o |[cderomal  Jsobsaybut] Warskiviykoweria | Feliyko pywainoici  Srona

Zabrania sie sfosowania nazwy Swarovski jako czesci

nazwy Parstwa firmy
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1.7 INTEGRALNOSC NAZWY | MARKI SWAROVSKI®

ZABRANIA SIE stosowania nazwy lub marki Swarovski, CZEGO UNIKAC
lub ich rozpoznawalnych elementéw, w nazwach domen ~ —
internetowych, adresach stron internetowych, nazwach (SN[ www.swarovskiwatches.com | Pl
uzytkownikow serwiséw spotecznosciowych, adresach LOG LIENTA
e-mail lub innych formach identyfikacji internefowe;.
KOLEKCJA DAMSKA NLEKCJA MESKA DZIECI NOWOSCI M KONTAKT
warovskiwatches.com
WWW.SWarovs
stromswarovski]
Wui sigznami  [imig i nazwisko || adres e-mail [[[subskrybui |  Warunki uzytkowania | Polityka prywatnosci Strona gléwna | ©2017i7 Wsze\k\epmwomm\
& .

Zabrania sie stosowania nazwy Swarovski w nazwach domen internetowych
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1.7 INTEGRALNOSC NAZWY

ZABRANIA SIE sfosowania znaku towarowego Swarovski
jako nazwy rodzajowej produkiéw, nazwy kategorii
lub marki w odniesieniu do produktéw innych niz produkty

wykonane przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals.

| MARKI SWAROVSKI®

JAK POSTEPOWAC

BRANSOLETKI DIANA

Op

Diana Bijoux

Bransoletki

Przywieszki

Naszyiniki | 5 Lubie tol | A Sledz nas ‘ 7 Udostepnij | - Wigcej v | Wyslij wiadomos¢ |
O nas

Pierscionki
Kontakt
@Diana Bijoux

CZEGO UNIKAC

W

/,

"~
\ BRANSOLETKI SWAROVSKI
i j ) N

Diana Swarovski
Bijoux

OfSS
e
0

Bransoletki

Przywieszki

Naszyjniki Y Lubig to! « Wiecej ¥

Wyslij wiadomos¢ |

O nas

Pierscionki

Kontakt
Bransoletki Swarovski w Diana Swarovski Bijoux

/

N

Zwrot ,upiekszone

krysztatami Swarovski®"
jednoznacznie odnosi sie do
bransoletek Diana widocznych

po lewej stronie.

Zabrania sie stosowania
okreslen ,produkt Swarovski”
lub , krysztaty Swarovski”

w odniesieniu do produkiéw
klienta. Nalezy jednoznacznie
wskazag, kio jest wytwdreg
produkiu i odpowiada za

jego wprowadzenie na rynek.

WYTYCZNE DOTYCZACE WtASCIWEGO SPOSOBU KORZYSTANIA ZE ZNAKOW TOWAROWYCH SWAROVSKI®
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1.8 WYGLAD | STYL MATERIALOW SWAROVSKI

ZABRANIA SIE stosowania materiatéw chronionych prawem
autorskim opracowanych przez spétke Swarovski, o ile nie
uzyskano na to jednoznacznej pisemnej zgody od
przedstawiciela spétki Swarovski. Zakaz ten obejmuje materiaty
Swarovski przeznaczone dla punktéw sprzedazy (POS| oraz
materiaty nasladujgce wyglagdem i stylem materiaty Swarovski,

w tym szate graficznq, zdjecia, rysunki, czcionki i inne elementy
oprawy graficznej prezentfowane w oficjalnej witrynie internetowej
spotki Swarovski lub w innych materiatoch marketingowych

i promocyijnych spotki Swarovski.

Zastosowanie nalezqcych do spotki Swarovski materiatéw
chronionych prawem autorskim nie tylko stanowitoby naruszenie
praw wiasnoéci infelektualnej przystugujacych spétce Swarovski,
ale takze mogtoby wprowadza¢ w btqd konsumentéw poprzez
sugerowanie istnienia $cistego zwigzku z markg Swarovski, a w
konsekwencji mogtoby skutkowa¢ wszczeciem przeciwko Pafstwu
postepowania sqdowego w zwiqzku z naruszeniem praw

do znaku towarowego i praw autorskich, stosowaniem reklamy
niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurenciq.

Jezeli uzyskali Pafstwo od spotki Swarovski zgode na korzystanie
z niektérych materiatéw chronionych prawem autorskim, mogag
Paristwo zamieszczad te materiaty wylqcznie w swojej wiasnej
witrynie infernetowej lub na swoich stronach w serwisach
spotecznoéciowych, nad kiérymi majq Parstwo petnq konfrole.
Zabrania sie udzielania stronom trzecim prawa do kopiowania,
przechowywania, dysfrybucji lub udostepniania do pobrania
materiatéw chronionych prawem autorskim (czy to bezposrednio,
czy tez posrednio, np. poprzez zaakceptowanie warunkéw
korzystania z platformy handlu elekironicznego). Zabrania sie
réwniez modyfikowania materiatéw chronionych prawem
autorskim (np. poprzez dodawanie do nich wiasnego logo

lub znaku wodnego albo dotgczanie innych zdjg¢), jezeli nie
uzyskano na to jednoznacznej zgody spétki Swarovski.

Zasada:

Zabrania sie stosowania nalezgcych do spétki
Swarovski materiatéw chronionych prawem
autorskim, materiatéw promocyjnych lub
przeznaczonych dla POS oraz wszelkich innych
materiatéw nasladujgcych wygladem i stylem
materiaty Swarovski.

CZEGO UNIKAC

Become a Customer  Why Swarovski  Download Center

SWAROVSKI

for Professionals

CRYSTALS | SERVICES | INDUSTRIES

n}K%/Summer 201

slide-1

Zabrania sie kopiowania wygladu i stylu materiatéw Swarovski,

np. z witryn internetowych spotki Swarovski
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1.9 ODPOWIEDZIALNOSC ZA PARTNEROW
| KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

Jezeli prowadzq Panstwo sprzedaz wiasnych produkiow
wykonanych przy uzyciu komponentéw Swarovski za
posérednictwem podmiotéw zajmujacych sie odsprzedazg,
platform internetowych lub innych posrednikéw, Parstwa
obowigzkiem jest dopilnowa¢, by produkty te byty
sprzedawane na uczciwych warunkach, rzetelnie i w sposéb
niewprowadzajqcy nabywcéw w btad. W przeciwnym
wypadku mogq by¢ Paristwo (a takze nabywcey kupujgey
Paristwa produkty w celu odsprzedazy oraz Paristwa
partnerzy marketingowi) pociggnieci do odpowiedzialnosci
w foku postepowania sgdowego w zwiqzku z naruszeniem
praw do znaku towarowego, stosowaniem reklamy

niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencjq.

W zwigzku z tym prosimy, by dostarczyli Panstwo
egzemplarz niniejszych Wytycznych nabywcom kupujgeym
Panstwa produkly w celu odsprzedazy oraz swoim
partnerom markefingowym i czuwali nad ich wdrazaniem,

zapewniajqc niezbedng pomoc w tym zakresie.
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2.0

DODATKOWE WYTYCZNE DLA
KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

(B2B)

Niezaleznie od tego, czy zaopatrujq sie Panstwo bezposrednio

w spotce Swarovski, czy tez nie, jezeli odsprzedajq Parstwo
oryginalne Swarovski® Branded Crystals lub produkty posrednie innym
podmiotom odsprzedajgcym lub klientom, kiérzy wytwarzaijq produkty
gotowe lub pétprodukty przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals,

sq Panstwo klientami odsprzedajgeymi i obowigzujg Parstwa niniejsze

Dodatkowe wytyczne dla klientéw odsprzedajgceych.
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2.1 DODATKOWE WYTYCZNE DLA KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

2.1.1 KORZYSTANIE Z MARKI
SWAROVSKI® WYLACZNIE

W KONTEKSCIE ODSPRZEDAZY

Zezwala sig na stosowanie nazwy ,Swarovski” wyltqcznie
w odniesieniu do produktu lub kategorii produktéw w celu
zasygnalizowania, ze zajmujq sie Pafstwo odsprzedazq
Swarovski® Branded Crystals i/lub produktéw posrednich.
Zwrot ,upigkszone krysztatami Swarovski®/krysztatami
Swarovskiego®” wolno stosowaé wytgcznie w odniesieniu

do marki komponentéw i/lub marki produktéw gotowych.

Obowigzuje nastepujgca podstawowa i najwazniejsza
zasada dotyczgca stosowania znaku fowarowego Swarovski
w kontekscie odsprzedazy: fakt, ze sq Parstwo podmiotem
odsprzedajgecym Swarovski® Branded Crystals i/lub
produkty poérednie, nie moze pozostawia¢ zadnych
watpliwoséci. Nie wolno dopusci¢ do sytuacii, w kitérej mozna
byloby wyciggnaé¢ mylny wniosek, ze Pafstwa firma jest
podmiotem powigzanym spétki Swarovski lub sprzedawcq
detalicznym jej wyroboéw, lub tez ze $wiadczone przez
Panstwa ustugi w zakresie odsprzedazy sq prowadzone,

finansowane lub rekomendowane przez spétke Swarovski.

Ponadto nalezy jednoznacznie poinformowag, ze nie oferujq
Paristwo produkiéw gotowych marki Swarovski® ani
produkiéw gotowych wykonanych przy uzyciv Swarovski®

Branded Crystals.

2.1.2 WIDOCZNOSC NAZWY
|/LUB MARKI KLIENTA

Panstwa wtasna nazwa lub marka musi stanowié najbardziej
widoczng nazwe lub marke uzytq w materiatach promujgeych
$wiadczone przez Pafstwa ustugi w zakresie odsprzedazy.
Zezwala sig na stosowanie znaku towarowego Swarovski®

wytqcznie jako marki produktéw, ktére Panstwo odsprzedaiq.

Aby spetni¢ wymég jednoznacznego okreslenia, ze sq
Panstwo podmiotem odsprzedajgcym Swarovski® Branded
Crystals, muszq Parstwo dopilnowag, by Pakstwa wiasna
nazwa lub marka stanowita najbardziej widoczng nazwe lub

marke uzylq w materiatach promujgeych Paristwa ustugi i firme.

Znak towarowy Swarovski nie moze w zadnym wypadku
wystepowad jako jedyny znak towarowy pojawiajqcy sie
w materiatach reklamujgeych i promujacych Parstwa ustugi
i firme. Swiadczone przez Pastwa ustugi w zakresie
odsprzedazy lub inne muszq by¢ oznakowane Panstwa
wiasng markg, nazwg lub logo stanowigecym najbardziej

widoczng nazwe lub marke.

2.1.3 STOSOWANIE ZNAKU TOWAROWEGO
SWAROVSKI NA OPAKOWANIACH

Zezwala sig na stosowanie znaku towarowego
Swarovski® wyltgcznie na oryginalnych,

niezmodyfikowanych opakowaniach.

Jezeli przepakowujq Panstwo Swarovski Branded Crystals

i/lub produkty posrednie (np. w celu zmiany ilosci sziuk

w opakowaniu, stworzenia zestawu réznych rozmiardw,

szliféw lub koloréw albo sprzedazy Swarovski Branded Crystals
w komplecie z produkfami innej marki niz Swarovski, takimi

jak narzedzia do ich aplikacii), muszq Pafstwo umiesci¢ na
opakowaniu wiasng marke. Nalezy jednoznacznie wskazag,

kto jest odpowiedzialny za pakowanie i dystrybucje produkiéw.
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2.1 DODATKOWE WYTYCZNE DLA KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

2.1.4 KORZYSTANIE Z MARKI SWAROVSKI
JAKO WZMIANKI TEKSTOWE)J

Znak towarowy Swarovski nalezy stosowaé przede wszystkim  Majg Paristwo prawo stosowaé logo Swarovski na

w formie wzmianek tekstowych, natomiast logo Swarovski oryginalnych, niezmodyfikowanych opakowaniach
nalezy stosowaé w ograniczonym zakresie wylgcznie w celu i materiatach dla punktéw sprzedazy dostarczonych
zasygnalizowania, ze prowadzq PaAstwo odsprzedaz przez spotke Swarovski.

oryginalnych, niezmodyfikowanych Swarovski® Branded

Crystals i produktéw posrednich. Jezeli sq Panstwo zainteresowani dotqczeniem do
grona partneréw marki Swarovski, mogq Paristwo

Wzmiance tekstowej dotyczqce] marki Swarovski musi zawsze  skontakiowaé sie ze swoim Opiekunem Klienta w lokalnym

fowarzyszy¢ Pafstwa wiasna marka. Aby mie¢ pewnos¢, ze oddziale spotki Swarovski lub wysta¢ e-mail na adres:

zgodnie z postanowieniami niniejszych Wytycznych Parstwa sp.branding@swarovski.com.

wiasna marka stanowi najbardziej widoczng marke uzytq

w Panstwa materiatach marketingowych i promocyinych,

powinni Pafstwo stosowaé znak towarowy Swarovski przede

wszystkim jako wzmianke tekstowq w tresci. Nie przystuguje

Panstwu prawo do stosowania logo, chyba ze zawarli Parstwo

ze spotkg Swarovski pisemng umowe o korzystanie z logo.

Nalezy ograniczy¢ stosowanie znaku towarowego Swarovski

w nagtowkach lub innych wizualnie istotnych miejscach

i stosowa¢ go w odniesieniu do konkretnego produkiu, aby

unikng¢ mylnego wrazenia, ze Pakstwa firma jest sprzedawcq

detalicznym wyrobow spotki Swarovski, lub tez ze Panstwa

firma zajmujgca sie odsprzedazq jest podmiotem powigzanym

ze spotkg Swarovski lub przez nig finansowanym.
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2.1 DODATKOWE WYTYCZNE DLA KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

2.1.5 WZMIANKA TEKSTOWA
W KONTEKSCIE ODSPRZEDAZY

Zabrania sie stosowania informacji o marce LOGO PODMIOTU
w brzmieniu: ,upiekszony krysztatami Swarovski®” ODSPRZE DAJAC EGO

Login  Zarejesiruj sie  Obstuga Kienla  Twsj koszyk  Wyloguj

w kontekscie odsprzedazy.
KRYSZTALY SWAROVSKI KOLEKCJA BEADELLE KACIK KREATYWNY WSZYSTKO O KRYSZTAtACH SPRZEDAZ HURTOWA

Jak wspomniano powyzej, prawo do umieszczenia informacii ==

o . Iy
o marce w brzmieniu: ,upigkszony krysztatami Swarovski® Debivuiace imowacie @ % % @
Flat Back No Hotfix

przystuguje wylgcznie producentom wyrobéw wykonanych e i

Koraliki Koraliki Flat Back Hotfix Flat Back No Hotfix Wisiorki

przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals. Zabrania

Krysztatowe Perty

Round Stones

sie sfosowania Ingredient Brand logo przez podmioty

Artykuty do naszywania

odsprzedajqce luzne krysziaty z oferty Swarovski® Branded ‘r:::;kis.onempmwy O & @ ==

Wisiorki

Crystals, poniewaz mogtoby to wprowadza¢ w btqad Metalowe oprawy
krysztatéw i kemponenty Krysztatowe Perly Round Stones Fancy Stones Kamienie do naszywania
klientéw i konsumentéw. Zotrzoski, guaiki ewiok

Rose Pin

Swarovski vintage

Jezeli sq Parstwo zainteresowani dotqczeniem do grona

partneréw marki Swarovski, mogq Pafstwo skonfakiowad sig ze ) )
Przyktad dopuszczalnego zastosowania nazwy Swarovski

swoim Opiekunem Klienta w lokalnym oddziale spétki Swarovski

jako wzmianki tekstowej w konteksécie odsprzedazy
lub wysta¢ e-mail na adres: sp.branding@swarovski.com.

Jezeli zajmujq sie Paristwo odsprzedazq krysztatow
Swarovski, prosimy, by uzywali Parstwo wytqcznie
oficjalnych nazw produktéw,/kategorii produktéw, ktére

sq dosfepne na stronie swarovski-professional.com.
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3.0

DODATKOWE WYTYCZNE DLA
KLIENTOW KUPUJACYCH
KRYSZTALOWE KOMPONENTY (B2C)

Niezaleznie od tego, czy zaopatrujq sie Panstwo bezposrednio w spotce
Swarovski, czy tez nie, jezeli wytwarzajq Pahstwo swoje produkty gotowe lub
potprodukty (np. bizuterie, akcesoria, odziez itp.) przy uzyciu oryginalnych
Swarovski® Branded Crystals i/lub produkiéw posrednich, sq Parstwo klientami
kupujgcymi krysztatowe komponenty i obowigzujg Panstwa niniejsze dodatkowe
wytyczne dla klientéw kupujqeych krysztatowe komponenty. Co wiecej, jezeli
zajmujq sie Panstwo odsprzedazg wyrobéw niewyprodukowanych przez spotke
Swarovski, kiére jednak sq wykonane przy uzyciu oryginalnych Swarovski®
Branded Crystals i/lub produkiéw posrednich, réwniez sq Panstwo klientami
kupujgcymi krysztatowe komponenty i obowigzujg Panstwa niniejsze dodatkowe

wytyczne dla klientéw kupujacych krysztatowe komponenty.

Dodatkowe informacje mozna znalez¢ na stronie swarovski-professional.com
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3.1 KORZYSTANIE ZE ZNAKU TOWAROWEGO SWAROVSKI®
WYtACZNIE JAKO MARKI KOMPONENTOW

Obowigzuje nastepujgca podstawowa i najwazniejsza
zasada dotyczgca stosowania znaku fowarowego
Swarovski: fakt, ze Swarovski® Branded Crystals i/lub
produkty posrednie zostaty uzyte wylqgcznie jako jeden
z elementéw Paristwa wiasnych produkiéw gotowych
(lub produkiew gotowych, kiére Parstwo odsprzedajq)

musi nie pozostawia¢ zadnych watpliwosci.

Nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, kio jest wytwaoreg
produkiéw gotowych i/lub odpowiada za ich wprowadzenie
na rynek, aby nie dopusci¢ do sytuacii, w kiérej mozna
bytoby wyciggna¢ mylny wniosek, ze produkty te sq
wytwarzane, wprowadzane na rynek, finansowane lub

rekomendowane przez spotke Swarovski.

Nalezy pamieta¢, ze spotka Swarovski prowadzi sprzedaz
gotowych produkiéw i pétprodukiéw jubilerskich oraz innych
artykutéw pod markg Swarovski. Co za tym idzie, istieje
realne zagrozenie, ze klienci nabiorg przekonania, iz
Paristwa produkty (lub produkty, kiére Pahstwo odsprzedajq)
sq wytwarzane, sprzedawane, finansowane lub
rekomendowane przez spotke Swarovski, jezeli w swoich
reklamach i innych materiatach marketingowych nie stwierdzq
Panstwo jednoznacznie, ze sq Panstwo (lub ze Parstwa
dostawca jest) producentem i/lub podmiotem
odpowiedzialnym za wprowadzenie na rynek Parstwa
produkiéw, oraz ze Swarovski® Branded Crystals sq w tych

produkfach uzyte jedynie jako jeden z komponentéw.

Kazdy przypadek zastosowania znaku towarowego
Swarovski w sposéb sugerujacy, ze Paristwa produkt

(lub produkt, kiéry Parstwo odsprzedajq) jest wytwarzany,
sprzedawany, finansowany lub rekomendowany przez spotke
Swarovski, wprowadzatby w bigd konsumentéw i mégtby
skutkowa¢ wszczeciem przeciwko Parstwu postepowania
sqdowego w zwigzku z naruszeniem praw do znaku
fowarowego, stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdg

oraz nieuczciwg konkurencjq.

Szczegdtowe informacje na ten temat znajdg Panstwo
w rozdziale 1.0 Wiasciwy sposéb korzystania ze znakéw

tfowarowych Swarovski®.
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3.2 WIDOCZNOSC NAZWY |/LUB MARKI KLIENTA

Aby speti¢ wymog jednoznacznego okreslenia, ze sq
Panstwo (lub ze Pafstwa dostawca jest) wytwaéreg

produkiéw gotowych i/lub podmiotem odpowiadajgcym za
ich wprowadzenie na rynek, muszq Panstwo dopilnowag,

by Parstwa wiasna nazwa lub marka (bqgdz nazwa lub marka
Panstwa dostawcy) stanowita najbardziej widoczng nozwe

lub marke uzytg w materiatach promujacych dane produkty.

Znak towarowy Swarovski® nie moze w zadnym wypadku
wystepowac jako jedyny znak towarowy pojawiajqcy sie

w materiatach reklamujgeych i promujqeych Panstwa produkty
wykonane przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals i/lub
produkiéw posrednich. Produkty te muszq by¢ oznakowane
Parstwa wiasng markg, nazwq lub logo (bqdz markq, nazwg
lub logo Parstwa dostawcy), kiéra bedzie stanowita
najbardziej widoczng nazwe lub marke, aby nie byto
watpliwosci, ze zrédfem produkiu sq Paristwo lub Paristwa
dosfawca (a nie spétka Swarovski). Na przykiad
niedopuszczalne jest okreslanie produkiu jako ,bizuteria
Swarovski” lub ,okulary przeciwstoneczne z kolekcji Krysztaty
Swarovski”. Zabrania sie takze prezentowania produkiéw pod
nagtéwkiem, banerem lub tytutem kategorii , Swarovski”.
Panstwa produkty (lub produkty Pafstwa dostawcy) muszg
by¢ zaprezentowane jako Parstwa (lub dostawcy) wiasne
wyroby, a nazwa Swarovski moze wystepowaé wytgcznie

w kontekscie komponentéw Swarovski stanowigeych czese

sktadowq tych produkiéw. Na przyktad:

Szpilki ,DIANA" upigkszone krysztatami Swarovski®

Aby mie¢ pewnos¢, ze Pafstwa wiasna marka (lub marka
Panstwa dostawcy) stanowi najbardziej widoczng marke uzytg
w materiatach marketingowych i promocyjnych, zezwala sig
wylgcznie na stosowanie znaku towarowego Swarovski joko
wzmianki tekstowe] w fresci. Zabrania sie stosowania znaku
towarowego Swarovski w nagféwkach lub innych wizualnie

istotnych miejscach.

CZEGO UNIKAC

(SN www.swarovskisunglasses.com || )i

LOG LIENTA Okulary przeciwstoneczne z kolekiji Kry%vski
KOLEKCJA DAMSKA \KO[EKCJA MESKA DZIECI NOWOSCI M KONTAKT

ﬁcklu\ sieznomi  [imiginazwisko || adres e-mail [[subskrybui | - Warunki uzytkowania | Polityka prywatnodci Strona glowna | © 201717 Wazelkie prawa zasizes

Zabrania sie sfosowaniao nazwy Swarovski w nazwach domen internetowych

Niedopuszczalne jest okreslenie tego produkiu jako ,okulary przeciwstoneczne z kolekeji Krysztaty Swarovski”
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3.2 WIDOCZNOSC NAZWY |/LUB MARKI KLIENTA

CZEGO UNIKAC

NASZYJNIK Z KRYSZTAtAMI
SWAROVSKIEGO

wspanialy naszyjnik jest upieksz:
kryszMigmi Swarovski®. Skiada sie z yfsiorka
o wymNgrach 3x2 cm oraz posrebfeinego
1dguszka o dugosci 38,

&
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S LOG
‘”8%% KLIENTA

LOGO LOGO
LIENTA LIENTA

Ten wspanioly naszyinik jest upigkszor
keysztalami Swarovski®. Sklada sig z vifforka
o wymiarach 3x2 cm oraz posrebraffiego

faricuszka o diugosci 38

Ten wspanioly naszyjnik jest upigkszony
KRYSZTAtAMI SWAROVSKI®.
Skloda si¢ z wisiorka o wymiarach 32 cm
oz posrebrzanego faricuszka o diugfici 38 cm.

& &
@@ @@
@@ &
@g @@ % 88
0%00 200
] I
8§° 8§%S UPIEKSZONE

KRYSZTALtAMI SWAROVSKI®

LOGO
KLIENTA

Upigkszolg krysztatami Sffarovski®

Zabrania sie stosowania znaku
towarowego Swarovski w nagtéwkach

i/lub nazwach produktéw

Zabrania sie wyrézniania znaku fowarowego Llogo klienta musi by¢ bardziej widoczne niz

Swarovski - nalezy dostosowa¢ go do stylu informacja o marce (w brzmieniu ,upigkszony

otaczajqcego tekst krysztatami Swarovski®")

Informacja o marce nie moze by¢ diuzsza

niz logo klienta
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3.3 PODSTAWOWE WYTYCZNE DOTYCZACE WtASCIWEGO SPOSOBU
KORZYSTANIA ZE ZNAKOW TOWAROWYCH SWAROVSKI®

Informacja o marce w brzmieniu: ,upiekszony

krysztatami Swarovski®” moze by¢ uzywana wytqcznie:

1. W kontekécie konkretnego produktu gotowego
upigkszonego w 100% krysztatami Swarovski

Branded Crystals.

2. Razem z logo klienta, ktére musi by¢ bardziej
widoczne [informacja o marce nie moze sie nigdy

pojawia¢ samodzielnie).

nie powinna pojawia¢ sie czesciej niz marka klienta).

. Réwnie czesto, jak logo klienta (informacja o marce

JAK POSTEPOWAC

Okulary przeciwstoneczne z kolekeji Black sq upiekszone

krysztatami Swarovski®.

Przyktad zawierajgcy nawigzanie do produkiu, uzyty w

materiale reklamowym klienta

CZEGO UNIKAC

Marka klienta™x rysztatami Swarovski®.

Przyktad niezawierajgcy nawigzania do produktu

LOGO KLIENTA

Upigkszone kiysztolomi Swarovski®

%@@@@@@@N
) /

Przyktad zawierajqey logo klienta

S _~

|

%@ ég@@®N
Y N\

7 N

Przyklad niezawierajgcy logo klienta

LOGO KLIENTA

sz

Upigksz)
keysztalami Swarovski®>

Przyktad: katalog
produkiow klienta,
wylqcznie produkty
wykonane przy uzyciu
krysztatow Swarovski®
(wzmianka tekstowa
zostata uzyta

jednokrotnie)

Przyktad: katalog
produkiow klienta,
wylgcznie produkty
wykonane przy uzyciu
krysztatéow Swarovski®

(wzmianka tekstowa

N zostala uzyta dwukrotnie)
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3.4 WEASCIWY SPOSOB KORZYSTANIA Z MARKI SWAROVSKI
JAKO WZMIANKI TEKSTOWE]

Piszqc lub méwiqc o produkiach wykonanych przy
uzyciu krysztatéw Swarovski®, nalezy postugiwaé
sig nastepujgcymi zwrotami:
.Upiekszone/-ny/-na krysztatami

Swarovski®/krysztatami Swarovskiego®”

—  Stowo ,krysztaly” powinno zawsze wystepowad
w liczbie mnogiej,
—  Stowo ,Swarovski” powinno rozpoczyna¢ sie wielkq literg,
—  Znak towarowy Swarovski powinien by¢ oznaczony
symbolem ® jednokrotnie w zwartym dokumencie,
a w przypadku zasfosowan wirtualnych jednokrotnie
na kazdej odrebnej sfronie internetowe;,
—  Nazwa marki w treéci powinna by¢ dostosowana do
reszty tekstu (ten sam rozmiar i czcionka, bez wyréznienia

np. w postaci pogrubienia lub kapitalizacii).

JAK POSTEPOWAC

Przyktadowe alternatywne zastosowania:

Przedstawiony projekt...

...upiekszajq krysztaty Swarovskiego®.

..I8ni krysztatami Swarovski®.

..I$ni krysztatami Swarovskiego®.

...jest ozdobiony krysztatami Swarovski®.

...jest ozdobiony krysztatami Swarovskiego®.
...jest udekorowany krysztatami Swarovski®.
...jest udekorowany krysztatami Swarovskiego®.
...wzbogacono o krysztaty Swarovski®.
...wzbogacono o krysztaty Swarovskiego®.
...wykonano przy uzyciu kryszfatéw Swarovski®.

...wykonano przy uzyciu kryszfatéw Swarovskiego®.

CZEGO UNIKAC

t partnerem spotki Swarovski / krysztaty Swarovski®

,Specialnie wyprodukowa

spotke Swarovski®”.

 marka/klient x Swarovski”

o
KLIENTA

x
RYSZTALY
\ B SKI
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3.5 POtOZENIE LOGO

llekro¢ zamierzajq Panstwo umiesci¢ informacje o uzyciu
krysztatéw Swarovski® w publikowanych materiatach, nalezy
zwrécié szczegdlng uwage na wzajemne proporcje Paristwa

logo do informacji o marce.

Informacje o marce (w brzmieniu: ,upiekszony krysztatami
Swarovski®") nalezy stosowa¢ w odniesieniu do produktu
przedstawionego w tekscie (lub na zdjgciu). Ponizsze
podstawowe wytyczne okreslajq, jakie powinno by¢

wzajemne polozenie informacji o marce i logo klienta.

Uwaga: Zasady tu podane majq charakter ogélny i odnoszg
sie do wiekszosci materiatéw publikowanych - w sytuacjach
nieuwzglednionych w niniejszych Wytycznych nalezy
skonsultowa¢ sie z Opiekunem Klienta w lokalnym oddziale
spotki Swarovski lub wysta¢ e-mail no adres:

sp.branding@swarovski.com.

PREFEROWANE POtOZENIE

LOGO
KLIENTA

LOGO
KLIENTA

Jezeli logo klienta znajduje sie w gérym

rogu, informacje o marce nalezy umiesci¢

w przeciwleglym dolnym rogu.

LOGO
KLIENTA

LOGO
KLIENTA

Jezeli logo klienta jest wyréwnane do lewej lub do

prawej i umieszczone w potowie wysokosci strony,

informacje o marce nalezy umiesci¢ u dotu strony i

wyréwnaé podobnie jak logo klienta.

INNE MOZLIWE POtOZENIA LOGO

LOGO
KLIENTA

LOGO
KLIENTA

Jezeli logo klienta jest wysrodkowane,

informacje o marce nalezy umiesci¢ u dotu

strony i wyréwna¢ do lewej lub do prawe.

LOGO
KLIENTA

LOGO
KLIENTA

Jezeli logo klienta jest wysrodkowane,

informacje o marce nalezy umiesci¢

u dotu strony i réwniez wysrodkowac.
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3.6 POLE OCHRONNE

~upiekszony krysztatami Swarovski®”| jest uzywana

razem z logo lub nazwq marki klienta, nalezy pozostawi¢

OOOOOOOOOOO

informacji o marce.

uuuuuuuuuu
kkkkkkkkkkkkkkkkkkkk
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3.6 POLE OCHRONNE

JAK POSTEPOWAC

pole
ochronne:

50%

N

|

Opickszond Krysziatami Swarovs

Z kazdej strony nalezy pozostawi¢ pole ochronne nie mniejsze niz 50% $rednicy logo klienta
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3.6 POLE OCHRONNE

CZEGO UNIKAC

50% 50%

100%
[

Y

Upigkszone krysatalan Swarovk®
pole

ochronne
50% % % O G

7 kazdej strony nalezy pozostawié¢ pole Zabrania sie umieszczania informaciji
ochronne nie mniejsze niz 50% $rednicy o marce powyzej logo klienta
logo klienta

LOGO
KLIENTA

Upigkszone
krysztatami Swarovski®

Upigkszone
/ krysztatami Swarovski®

Informacje o marce nalezy umieszczac

réwnie czesto, jok logo klienta. Zabrania

sie powtarzania informacji o marce
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.1 ROZWIAZANIA W ZAKRESIE
STOSOWANIA SYMBOLI MARKI NA JAK POSTEPOWAC CZEGO UNIKAC
PRODUKTACH | OPAKOWANIACH \

Przyktadowa podktadka pod bizuterie: C)

LOGO KLIENTA

Zabrania sie umieszczania
informacji o marce bez

jednoczesnego umieszczenia marki

Przyktad prawidfowo Q Q

klienta, poniewaz sugerowatoby to,

umieszczonej informacii ze wytwdreq produkiu jest

o marce spotka Swarovski

Przyktadowe pudetko na bizuterie:

Przyktad prawidtowo Stosowanie logo Swarovski jest zabronione. Nazwa marki klienta musi
umieszczonej informacji Niedopuszczalny jest réwniez zapis by¢ wyraznie widoczna
o marce ,x Swarovski/upiekszone krysztatami Swarovski®"

Przyklad umieszczenia informacii

o marce na produkcie:

Zabrania sie umieszczania informacji o marce lub
jakichkolwiek innych odniesien do spotki Swarovski

bezposrednio na produkcie
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.2 KATALOG PRODUKTOW JAK POSTEPOWAC

LOGO KLIENTA

CZEGO UNIKAC

Przyktad: katalog produkiow klienta,

produkty mieszane.

LOGO KLIENTA

Przyktad: katalog produkiéow klienta, produkty
mieszane. Informacja o marce nie zostata uzyta
w kontekscie konkretnego produkiu

upiekszonego krysztatami Swarovski.
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.3 PUNKT SPRZEDAZY

Przyktadowa ekspozycja:

Wystawa w oknie:

LOGO KLIENTA

[ Naszyjniki upiekszone kryszlalami Swarovski® |

Przyktadowa ekspozycja zegarkéw z prawidtowo Zwrot ,upiekszone krysztatami Swarovski®” moze by¢
umieszczongq informacjq o marce: oznaczenie marki stosowany na materiatach stuzgcych do prezentacii
powinno by¢ fatwe do usuniecia [np. naklejka, w punkcie sprzedazy wylgcznie wéwczas, gdy jedynymi
zdejmowany element ekspozytora itp.). produkiami, kiére sq na nich przedstawione, sq produkty

upiekszone krysztatami Swarovski®.

LOGO KLIENTA

Nowe botki ozdobione
krysztatami juz dostepne
w naszych sklepach!

Zwrot ,upiekszone kryszfatami Swarovski®" moze by¢

stosowany na materiatach ze zdejmowanymi elementami

(np. wystawach] wytqgcznie w odniesieniu do konkretnych

produkiéw prezentowanych w oknie wystawowym.
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.4 STRONA WWW KLIENTA

Zwrot ,upiekszone kryszfatami Swarovski®" moze by¢
stosowany wylgcznie w odniesieniu do konkretnego

produkiu prezentowanego na Panstwa sfronie infernefowe.

W myél ogdlnej zasady logo klienta musi mie¢ charakter
dominujgcy pod wzgledem rozmiaréw, wyeksponowania

i potozenia.

Uwaga: Zabrania sie sfosowania nazwy lub marki Swarovski,
lub ich rozpoznawalnych elementéw, w nazwach domen
internefowych, adresach stron internetowych, nazwach
uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych, adresach

e-mail lub innych formach identyfikacji internefowe;.

LOGO KLIENTA

Strona gléwna / Adorable Black Adorq ble BIGCk

Dostgpnosé

Kategoria
Kolezyki ,marka klienta XYZ"

é upigkszone krysztatami Swarovski®

ﬁ Dodaj do koszyka

= 1y
@O @ 3._’2.‘4\_’ Zapakuj na prezent
IR
L"{ }‘\.‘ O Dodaj standardowe ozdobne opakowanie
%

O Stwérz nowe ozdobne opakowanie

59,95 euro

Przyktad: prezentacja produkiu na stronie internetowej klienta
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.5 MEDIA SPOtECZNOSCIOWE

Tytuly i tagi JAK POSTEPOWAC

Na Parstwa stronach w serwisach spotecznosciowych

facebook

powinny sie pojawia¢ wylqcznie Panstwa symbole marki i
identyfikacja Paristwa spotki. Nie nalezy na nich umieszcza¢
zadnych odniesieri do spotki i marki Swarovski w tytule,

adresie, nazwie uzytkownika lub nagtéwkach.

Aby umiesci¢ odniesienie do spotki Swarovski, w opisie \

produkiu mozna uzyé¢ nazwy marki w tresci (,upigkszone @

. et
Kolekcja ,Nazwa marki klienta Wotibieral o
11574 0s6b lubito + 114 os6b mowi o ym

e e R @ 51458

JEWELQUEEN@[ewelqueen Oct 5
orem ipsum lorem ipsum
T-shirt Size M ipsum lo ipsum lo ipsum lo ipsum

ipsum o ipsum lolo.

krysztatami Swarovski®").

Kolekej

11 574 oséb lubi

Dozwolone jest umieszczenie odniesiert do

Dostawca bizuterii
Bizuteria
Oficjalna migdzynarodowa witryna | Crystal up

krysztatéw Swarovskiego w podtytule lub opisie

WELQUEEN@|ewelqueen

Bransoletka z przywieszkg ,marka klienta XYZ"

CZEGO UNIKAC

iacebook

ami Swarovski®
a wiryna | Crysiol up your Ufel

JEWELQUEEN@[ewelqueen Oct 5

lorem ipsum lorem ipsum

“T-shirt Size M ipsum o ipsum lo ipsum lo ipsum
ipsum lo ipsum oo

Zabronione jest umieszczenie odniesien

[ 21 rmrs smith

do krysztatéw Swarovski w tytule

Brangffetka z przywieszkg
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lolo

jewelqueen

lo ipsum lo ipsum lo

3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

Informacja o tym, ze przedstawiony produkt jest ozdobiony
krysztatami Swarovski®, powinna znalez¢ sie w podtytule

lub opisie produktu.

m JEWELQUEEN@jewelqueen
lorem ipsum lorem

T-shirt, cozmiar¥t lo ipsum lo ipsum lo
ipsum ipsum lo ipsum lolo

~shirt, rozmiar M lo ipsum lo ipsum lo ip

\v\i komentarz...

L]

lorem ipsum lorem ipsum

Lubig tol - komentarze m T-shirt, rozmiar M lo ipsum lo ipsum lo ip

Lubig tol - komentarze

[ dodai komentarz.. m ‘ dodaj komentarz...

Nalezy doda¢ hashtag! Nalezy umiesci¢ informacje o marce

Nazwa uzytkownika serwisu / tag / hashtag
Umieszczajqc na stronie serwisu swoje produkty upiekszone
krysztatami Swarovski®, powinni Parstwo dodac

nasz hashtag #crystalsfromSwarovski i/lub otagowa¢ nas.

m JEWELQUEEN@jewelqueen m JEWELQUEEN@jewelqueen
lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorer

ipsum lorem ipsum lorem lorem ipsum Z podziekowaniami ipsum lorem ipsum lorem ipsum Z podzigkowaniami
i oysaelén Swerovakiogo HenHEHFBR GO leyetctons Swerovskiago Ferysial y

LOGO KLIENTA

orem ipsum lorem

Ztatéw Swarovskieio

Lubie tol - komentarze

Lubig tol - komentarze

m ‘ m ‘ doda komentarz... ‘

\ dodai komenfarz...

Umieszczajqc na stronie serwisu swoje Klienci mogq umieszcza¢ na zdjeciu

produkty upigkszone krysztatami Swarovski®,  informacie o marce wylqcznie razem
powinni Panstwo doda¢ nazwe uzytkownika  z logo Kliental

serwisu / tag albo hashtag!
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

Surowo zabrania sie kopiowania i wklejania zdje¢

z naszej strony www. Zdjecia te sg chronione prawem
autorskim i innymi prawami. Jezeli chcq Pahstwo wykorzysta¢
jakiekolwiek obrazy / zdjecia z naszej strony www, powinni
Panstwo skontaktowa¢ sie z Opiekunem Klienta w lokalnym

oddziale spotki Swarovski.

Zabrania sie uzywania informacji o marce jako zdjecia
profilowego. Dopuszcza sie wylgcznie umieszczenie jej
obok zdjecia Panstwa produkiéw upiekszonych w 100%

krysztatami Swarovski, koniecznie razem z Panstwa markg.
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

Zachecamy do ofagowania nas w serwisach spotecznoéciowych...

n Facebook: facebook.com/swarovskicrystals Pozostate serwisy spotecznosciowe:
@swarovskicrystals i/lub Wystarczy wymieni¢ nas w opisie swojego
#crystalsfromSwarovski produkiu (jako nazwe marki w tresci).

a Twitter: twitter.com /swarovski W wypowiedziach dotyczqcych partnerstwa
@swarovski i #crystalsfromSwarovski z markg komponentéw nalezy uzywac
(jezeli liczba znakéw jest zbyt duza, @swarovski / @swarovskicrystals
mozna doda¢ symbol @swarovski w ciqgtym teksécie oraz dodawa¢ hashtag
jako tag i uzy¢ #crystalsfromSwarovski #crystalsfromSwarovski w ciggtym tekscie
w ciggtym tekscie) lub na koricu wypowiedzi.

0 Snapchat:  swarovskisnaps

@ Instagram:  instagram.com/crystalsfromswarovski
@crystalsfromswarovski

tterystalsfrom Swarovski

@ Pinterest: pinterest.com/swarovski
Wystarczy wymieni¢ nas (i/lub doda¢
hashtag #crystalsfromSwarovski) w opisie

produktu (jako nazwe marki w tresci)

w@B  YouTube: outube.com/swarovski

Wystarczy wymieni¢ nas w opisie filmu
(joko nazwe marki w tresci) i otagowad

nas w sekcji tagéw (Swarovski crystals).
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3.7 PRZYKtADOWE ZASTOSOWANIA

3.7.6 GOOGLE ADWORDS

Strony www dla klientéw indywidualnych
prowadzqce sprzedaz produktéw upiekszonych
krysztatami Swarovski®

Stosowanie stowa ,Swarovski” i innych stow kluczowych
zwiqzanych z markq dopuszcza sie wytgcznie w przypadku
dziatan reklamowych w wyszukiwarkach. Zabrania sie
stosowania stowa ,Swarovski” i innych stow kluczowych
zwiqzanych z markq w reklamach tekstowych

w nastepujgcych polach (definiowanych zgodnie z opisem

w Google Adwords lub innych wyszukiwarkach):

Nagtéwek 1
Nagtowek 2
Sciezka (URL)
Opis

Rozszerzenia reklam

Przyktad: strona www wytqcznego dystrybutora

JAK POSTEPOWAC

www.shopname.com/crystals

Bizuteria z krysztatami online - Najpigkniejsze ozdoby na shopname.com

Bizuteria upiekszona krysztatami Swarovski® vatrakeyjni kazdy styl i stréj niezaleznie od okazji.

Dopuszcza sie stosowanie stowa ,Swarovski” i innych stéw
kluczowych zwigzanych z markg jako stow kluczowych na

potrzeby dziatar reklamowych w wyszukiwarkach

CZEGO UNIKAC

—
Bizuteria Swardvski~enline - Najpieknigej Sby na shopname.com
[ \www.shopname.com
Bizuteria Swaroyski Yini kazdy styl i stréj niezaleznie @ iZnajdz idealng ozdobe

T ——

Zabrania sie stosowania stowa ,Swarovski” i innych stéw

kluczowych zwigzanych z markg w tresci reklamy tekstowe;
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SERIA WYDAWNICZA

Zastrzega sie mozliwos¢ zmiany tresci niniejszego dokumentu bez uprzedniego powiadomienia.

© 2018 D. Swarovski Distribution GmbH. Wszelkie prawa zastrzezone. Publikowanie, transmitowanie, kopiowanie lub
rozpowszechnianie w jakiejkolwiek formie i jakgkolwiek metodq, czesciowo lub w catosci, tekstéw, elementéw graficznych,
zdje¢ itp. zamieszczonych w niniejszej publikacji bez specjalnej zgody D. Swarovski Distribution GmbH jest surowo zabronione.
D. Swarovski Distribution GmbH, SwarovskistraBe 30, 6112 Wattens, Austria

Dyrektor naczelny: Markus Langes-Swarovski, Mag. Mathias Margreiter

Spotka jest wpisana w rejestrze spétek handlowych sqdu rejonowego w Innsbrucku pod numerem FN 378791 x

Nr VAT: ATU 67146625

Swarovski jest zastrzezonym znakiem towarowym Swarovski AG.
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