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EINLEITUNG

Lieber Swarovski-Kunde,

Herzlichen Glickwunschl Sie haben sich fir Markenkristalle
und vorwadrtsintegrierte Produkte von Swarovski® entschieden.
Wir freuen uns tber lhren Kauf und bieten thnen hiermit einen
praktischen Leitfaden fir die ordnungsgemaBe Verwendung

der Swarovski Marken in Ihrer Marketingkommunikation.

Swarovski ist die Premiummarke fur feinstes, prézise geschliffenes
Kristall seit 1895. Das Unternehmen ist auf der ganzen Welt
bekannt fur seine unibertroffene Innovationskraft und die
Zusammenarbeit mit erstklassigen Designemn und interationalen
Marken in der Welt der Mode, des Schmucks, der Accessoires,

des Innendesigns und der Beleuchtungsindustrie.

Mit seiner einzigartigen Vielfalt an Schliffen, Farben, Effekten,
Formen und GréPen bilden die innovativen Kristalle von
Swarovski im bleifreien* Advanced Crystal Standard eine
fantastische Quelle der Inspiration. Entstanden aus der
Leidenschaft fur hochste Detailprazision, realisiert durch
modernste Schleiftechnologie, sorgen sie auf jedem Produkt

fur Stil und Glamour.

*Kristallglas und alle anderen Materialien, die 0,009 % Blei oder weniger enthalten.
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EINLEITUNG

ZIEL

Ziel dieses Dokuments ist es, einen
prakiischen Leifaden zur ordnungsgeméfen
Verwendung der Marke Swarovski® in lhrer
Marketingkommunikation, wie beispielsweise
in der Werbung, im Internet, in Marketing

Kommunikation zu geben.

Unter der ,Marke Swarovski” verstehen wir das
Wort Swarovski in jeder Schriftart und Gréfe,
ob alleinstehend oder kombiniert mit anderen

Elementen, im Text oder als Teil eines Logos.

Wir nehmen den Missbrauch der Swarovski
Marken sehr emst und halten die strenge
Uberwachung ihrer Verwendung in den
Markten fir eine notwendige MaPnahme,
um den Wert und das Image der Marke
Swarovski im Sinne aller Akteure zu schitzen.
Dazu gehdren auch Sie als Kunde. Durch die
Einhaltung dieser Richtlinien helfen Sie, den
Wert und das Image der Marke Swarovski
zu bewahren und kénnen selbst Nutzen

daraus ziehen.

Da die Richtlinien regelmaBig aktualisiert
werden, méchten wir Sie bitten, diese von
Zeit zu Zeit auf unserer Webseite

swarovski-professional.com zu prifen.

ZIELGRUPPE

Diese Richtlinien gelten fur die Verwendung
der Swarovski® Marken fiur alle Kunden,

die lose Kristalle und vorwartsintegrierte
Produkte von Swarovski® als Bestandteil

in ihre eigenen Endprodukte integrieren

oder lose Markenkristalle und/oder
vorwdrtsintegrierte Produkte von Swarovski®
weiterverkaufen. Dazu zéhlen auch direkte
und indirekte Kunden (d. h. Kunden, die diese
Produkte nicht direkt bei Swarovski, sondern

iber einen Wiederverkaufer erwerben).

Hinweis: Die in den hier angegebenen
Beispielen genannten Unternehmen und
Marken sind frei erfunden und beziehen
sich nicht auf bestehende Unternehmen
oder Marken. Jegliche Ahnlichkeiten mit
bestehenden Unternehmen oder Marken

sind rein zufallig.

ANDERE VEREINBARUNGEN

Bestehen zwischen lhnen und Swarovski
bereits andere Vereinbarungen zur
Verwendung der Swarovski® Marken,
beispielsweise Kauf, Verkaufs-, Branding-,
Llogo oder lizenzvertrdge - dann haben diese
Vereinbarungen im Konflikifall grundsaizlich

Vorrang vor diesen Richtlinien.

FRAGEN & KONTAKTE

Bei Fragen zur ordnungsgemdfBen
Verwendung der Marken und
Handelsmarken oder zum Branding-
Programm von Swarovski wenden Sie
sich bitte an lhre lokale Ansprechperson
bei Swarovski oder per E-Mail an

sp.branding@swarovski.com
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DIE ORDNUNGSGEMASSE
VERWENDUNG DER
SWAROVSKI® MARKEN

In diesem Dokument verstehen wir unter der ,Marke Swarovski” das
Wort Swarovski in jeder Schriftart und Gréfe, ob alleinstehend oder
kombiniert mit anderen Elementen, im Text oder als Teil eines Logos.
Wie weiterhin in diesen Richtlinien festgelegt, diirfen Sie die
Swarovski Marke ausschlieBlich als Referenz im Text verwenden. Die
Verwendung des Logos ist lhnen nur gestattet, wenn Sie eine separate

Llogo-Brandingvereinbarung mit Swarovski getroffen haben.
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1.1 ,GOLDENE REGELN"

01 DIE 100 % REGEL

—  Verweisen Sie nur dann auf die
Marke Swarovski, wenn Sie sich
auf Swarovski Produkte oder
Produkte, die zu 100 % mit
Swarovski Markenkristallen

bestiickt sind, beziehen.

02 VERWENDUNG
DES LOGOS

—  Verwenden Sie das Schwan-
Llogo, Ingredient-Brand-logo und
iegliche anderen Swarovski
Logos nur dann, wenn es
lhnen gemaf diesen Richtlinien
gestattet ist oder Sie eine
Llogo-Vereinbarung

unterzeichnet haben.

03 DIE HERVORHEBUNG
IHRES NAMENS UND/
ODER IHRER MARKE

—  Es muss klar kommuniziert werden,
WER der Hersteller und/oder
Vermarkter des Endproduks ist.

Es darf nicht der Eindruck erweckt
werden, dass es sich bei dem
Produkt um ein Produkt von
Swarovski handelt.

—  Swarovski darf nicht die einzige
sichtbare Marke auf der Internet-
Seite oder der Verpackung usw. sein.

—  |hr Name oder Ihre Marke muss
deutlich hervorgehoben und

erkennbar sein.

04 VERWENDEN SIE
SWAROVSKI NUR ALS
INGREDIENT BRAND

—  Bezeichnen Sie |hr Produkt
(z. B. Schmuck, Handtasche)
mit Kristallen von Swarovski nicht
als ,Swarovski Schmuck”.
—  Verwenden Sie Swarovski nicht
in Uberschriften, Bannern oder als

Kategorie- oder Produkinamen.

—  Verwenden Sie Formulierungen wie

verziert mit Kristallen von Swarovski®”,

um Swarovski eindeutig als
Kristallanbieter und nicht als

Produkteigentimer zu identifizieren.

05 DIE
ORDNUNGSGEMASSE
VERWENDUNG DES
WORTES SWAROVSKI

—  Verwenden Sie das Wort
Swarovski in derselben Schrift
und GréBe wie der umliegende
Text. Verandern Sie das Wort
Swarovski nicht. Andere
Schreibweisen oder Abkirzungen

sind nicht gestattet.

06 DIE
ORDNUNGSGEMASSE
VERWENDUNG
DES ,®" SYMBOLS

—  Verwenden Sie ,®" nach dem
Wort Swarovski mindestens
einmal auf jeder Seite, auf der
Swarovski als Ingredient Brand
oder Marke fur lose Kristalle
und vorwértsintegrierte Produkte

erwdhnt wird.

07 DIE VERWENDUNG
DER MARKE
SWAROVSKI ALS
ADJEKTIV UND DES
FIRMENNAMENS
ALS NOMEN

—  Marke: ,... tberzogen
mit funkelnden Kristallen

von Swarovski®."

—  Firmenname: ,Swarovski ist

der weltweit fihrende Anbieter

von Premium-Kristallen.”

08 DIE NAMENS- UND
MARKENINTEGRITAT
VON SWAROVSKI®

—  Es ist nicht gestaftet, den Namen

Swarovski in Logos, Firmennamen,
Visitenkarten, Webseite-Namen,
Domain-Namen oder Namen von
Endproduki-Kollektionen usw.

zu integrieren.

09 DER ,LOOK & FEEL”
VON SWAROVSKI

—  Verwenden Sie keine Materialien
mit Swarovski-Copyright, wie
beispielsweise Visuals, Videos,

Bilder, etc.

10 DIE
VERANTWORTUNG
FUR PARTNER UND
WIEDERVERKAUFER

—  Beim Verkauf Ihrer Produkte iber

Dritte haben Sie sicherzustellen,
dass diese Produkte fair,

ehrlich und nicht maglicherweise
auf irrefihrende Weise

vermarktet werden.
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1.2 DIE 100 % REGEL

Der Verweis auf die Swarovski Marke ist nur zuléssig, wenn Sie
mit angemessenem Aufwand sichergestellt haben, dass es sich

bei den Kristallen, die Sie weitererkaufen oder in hren eigenen
Produkten verwenden, tatsdachlich zu 100% um Swarovski®

Markenkristalle handelt.

AusschlieBlich bei Einkaufen direkt von Swarovski ist
gewdahrleistet, dass die gekauften Kristalle echte Produkte von
Swarovski sind. Wenn Sie ihre Ware iber andere Kandgle
beziehen, sollten Sie mit allen erforderlichen MaBnahmen
sicherstellen, dass die von lhnen gekauften Produkie echte
Swarovski® Markenkristalle sind. Beachten Sie, dass
gefalschte und falsch gekennzeichnete Produkte im Handel
sind. Wahlen Sie lhre Lieferanten sorgféliig aus und verlangen
Sie Nachweise, dass es sich bei den Produkten um Swarovski®
Markenprodukte handelt die vom lieferanten von Swarovski

bezogen wurden.

Die Marke Swarovski steht fir eine bestimmte Auswahl von
Premium-Kristallen und vorwértsintegrierten Produkten, die von
Swarovski unter der Marke Swarovski vermarktet werden. lhre
Verwendung darf nicht auf andere Waren oder
Dienstleistungen ausgedehnt werden. Die Verwendung der
Marke Swarovski in Bezug auf Produkte anderer Marken
einschlieBlich solcher, die von Swarovski hergestellt oder
vermarktet werden, ware irrefihrend fur Kunden und

Verbraucher und schadlich fir die Marke Swarovski.

Regel:

Stellen Sie sicher, dass es sich bei lhren
Kristallen zu 100 % um Markenkristalle
von Swarovski® handelt.

Das Kennzeichen Swarovski darf insbesondere nicht in Bezug
auf Produkte verwendet werden, die durch andere
Unternehmen hergestellt und vermarktet werden, oder die von
Swarovski unter einem anderen Kennzeichen als Swarovski
vermarktet werden. Es sollte auBerdem nicht in Verbindung mit
End- und Halbfertigprodukten eingesetzt werden, wenn diese
Produkte andere Kristalle, Edelsteine, Steine oder Komponenten
enthalten, die von einem anderen Unternehmen hergestellt und
vermarktet werden, oder von Swarovski unter einer anderen

Marke als Swarovski vermarktet werden.

Jede Verwendung der Marke Swarovski in diesen
Zusammenhdngen konnte fir die Kunden und Verbraucher
irrefihrend sein und kénnte fir Sie zu einer Haftung aus
Markenrechtsverletzung, irrefihrender Werbung und

unlauterem Wettbewerb fihren.
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1.3 DIE VERWENDUNG DES LOGOS

Sofern diese Richtlinien nicht etwas anderes vorsehen, ist die
Verwendung aller Swarovski logos daran gebunden, dass

Sie zuvor einen schrifflichen Logo-Vertrag von Swarovski
unterzeichnen. Dariiber hinaus dirfen einige Logos verwendet
werden, andere jedoch nicht. Die Verwendung eines

Swarovski Logos ohne unterschriebenen logo-Verirag von
Swarovski ware fir die Kunden und Verbraucher irrefihrend und
kennte fir Sie zu einer Haftung aus Markenrechtsverletzung,
irrefihrender Werbung und unlauterem Wettbewerb fuhren.
Wenn Sie Interesse haben, ein Swarovski® Logo zu verwenden,
schreiben Sie bitte ein E-Mail an Swarovski Professional

Marketing: sp.branding@swarovski.com

1.3.1 DAS SWAROVSKI
INGREDIENT-BRAND-LOGO

Die Verwendung des Ingredient-Brand-logos ,Crystals from
Swarovski®' (s. Abbildung rechts) ist denjenigen vorbehalten,
die einen schriftlichen Logo-Vertrag mit Swarovski
abgeschlossen haben. Verwenden Sie dieses Logo nicht ohne

einen unferschriebenen Logo-Vertrag von Swarovski.

Regel:

Verwenden oder imitieren
Sie keine Swarovski® Logos.

\@\\\\\hh’r’///m//
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1.3 DIE VERWENDUNG DES LOGOS

1.3.2 DIE SWAROVSKI LOGOS
FUR WIEDERVERKAUFER

Die Verwendung der Swarovski logos fur Wiederverk&ufer
(s. Abbildungen rechts) ist denjenigen vorbehalten, die einen
schriftlichen Logo-Vertrag mit Swarovski abgeschlossen
haben. Verwenden Sie diese logos nicht ohne einen

unterschriebenen logo-Vertrag von Swarovski.

SWAROVSKI

OFFICIAL
DISTRIBUTION PARTNER

SWAROVSKI

AUTHORIZED WHOLESALER

SWAROVSKI

AUTHORIZED RETAILER

SWAROVSKI

AUTHORIZED WHOLESALER
CORPORATE GIFTS

SWAROVSKI

AUTHORIZED RESELLER

SWAROVSKI

AUTHORIZED
APPLICATION CENTER

SWAROVSKI

AUTHORIZED INSTRUCTOR

SWAROVSKI

OFFICIAL
APPLICATION PARTNER
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1.3 DIE VERWENDUNG DES LOGOS

1.3.3 DIE SWAROVSKI SCHWAN-LOGOS

Die Verwendung des Swarovski Schwan-logos

(s. Abbildungen rechts] oder von Variationen davon,

ist ohne schriffliche Genehmigung von Swarovski NICHT
gestattet. Die Swarovski Schwan-logos sind ausschlieBlich
zur Verwendung in Verbindung mit vom Swarovski Consumer
Goods Business hergestellten und vermarkteten End- und
Zwischenprodukten, einschlieBlich Swarovski Schmuck,
Accessoires, Brillen, Beleuchtung, Figurinen und
Wohnaccessoires vorgesehen sowie fir Produkie aus

der ,Signatur-Kollektion” (= Einzelhandelskollektion) oder
mabgeschneiderten, vom Swarovski Headquarter gefertigten

und genehmigten L&sungen gestattet.

Die Swarovski Schwan-logos durfen nie in Verbindung mif losen
Markenkristallen von Swarovski® oder Endprodukien und/oder
vorwdrisintegrierten Produkten die mit diesen hergestellt werden,
bzw. die nicht von Swarovski hergestellt oder vermarktet wurden,
verwendet werden, weil eine derartige Verwendung die Kunden
und Verbraucher verwirren wirde und hinsichilich des Ursprungs
der betroffenen Waren irrefihren kénnte, was fir Sie zu einer
Haftung aus Markenrechtsverletzungen, irrefihrender Werbung

oder unlauterem Wettbewerb fihren kénnte.

Die Verwendung des Swarovski Schwan-logos ist ausschlieflich
Swarovski und den unabhéngigen, von Swarovski autorisierten

Handlern und B2B Corporate Gift Kunden vorbehalten.

Das frihere Swarovski Schwan-logo

Der Schwan

%}.ﬁ

SWARQVSKI
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1.3 DIE VERWENDUNG DES LOGOS

1.3.4 ANDERE SWAROVSKI MARKEN SWAROVSKI ELEMENTS

UND LOGOS

Verwenden Sie keine sonstigen Swarovski Marken oder

Logos einschlieBlich der Marken, die friher fur das A I
Swarovski-Premium-Kristallsortiment verwendet wurden. ,

Die folgenden Marken (s. Abbildungen rechts) sind SWAROVSKI ELEMENTS
Beispiele fir Marken, die aus dem Verkehr gezogen wurden

oder in Verbindung mit anderen Produktlinien von Swarovski

verwendet werden. Diese Logos oder Imitationen davon

MADE WITH

SWAROVSKI

dirfen nicht verwendet werden.

ELEMENTS

Frihere Swarovski Marken und Logos

Made with

ER

SWAROVSKI ELEMENTS

MADE WITH

SWAROVSKI

E L EAMEERNET S
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1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

Wenn Sie keinen der erwéhnten schriflichen Logo-Verfrége
abgeschlossen haben, kénnen Sie dennoch die Swarovski®
Marke verwenden, um in lhren Marketing-Materialien
einschlieBlich Werbung, Verpackungen und
Verkaufsférderungsmaterialien auf Swarovski®
Markenkristalle zu verweisen. Sofern diese Richtlinien nichts
anderes vorsehen, muss die Verwendung allerdings auf
Hinweise in Textform im FliePtext beschrénkt bleiben und
immer durch die Verwendung desselben Schrifttyps und
derselben Schrittgroe ohne besondere Hervorhebung

(z. B. kein Feft- oder Kursivdruck, keine Unterstreichung,
abweichende Farbgebung oder Druck in Versalien) an

den Stil des umgebenden Textes angepasst sein.

DIE HERVORHEBUNG IHRES NAMENS
UND/ODER IHRER MARKE

Es muss klar kommuniziert werden, dass Sie der Hersteller
und Vermarkter des Endprodukts sind. Es darf kein Potenzial
fur Verwechslungen oder das Missverstédndnis bestehen, dass
das Produkt von Swarovski gefertigt, vermarktet, gesponsert
oder empfohlen sein kénnte. Der Verbraucher darf niemals
zur Ansicht kommen, dass lhr Produkt, das mit Kristallen

von Swarovski® verziert ist, von Swarovski hergestellt

oder genehmigt wurde. Mit dem Verweis auf Swarovski
kommt ausschlieBlich zum Ausdruck, dass Kristalle von
Swarovski® lediglich ein Bestandteil lhres Produktes sind. Thr
Markenname muss deutlich hervorgehoben sein und
Swarovski darf nicht die einzige sichtbare Marke in lhrer

On-/Offline-Kommunikation sein.

Regel:

Verweisen Sie auf die Marke Swarovski®
ausschlieBlich als Textreferenz im FliefBtext.

RICHTIG

Diese hinreiende HalSkeffelistmit
IKristallenon SWarovski®! verziert.
Der Anhénger ist 3x2 cm groB und héngt
an einer 38 cm langen, versilberten Kette.

Beispiel fur die ordnungsgeméfe

Verwendung ohne FlieBtext

Beispiel fur den gestatteten Bezug auf

Swarovski als Ingredient Brand
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1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

SWAROVSKI ALS INGREDIENT BRAND

Beziehen Sie sich bei lhrem mit Kristallen von Swarovski
verzierten Produkt nicht auf ein , Swarovski Kristall” oder
,Swarovski” Produkt. Swarovski darf nicht in Uberschriften,

Bannern oder als Kategoriename verwendet werden.

Weitere Beispiele finden Sie in Kapitel 3

(Zusatzliche Richtlinien fur Ingredient Kunden)
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1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

Dariber hinaus darf die Swarovski Marke nicht modifiziert,
verléingert oder abgekirzt werden. Verwenden Sie
beispielsweise nicht Swaro oder Swarov alleinstehend

oder in Kombination mit anderen Elementen.

FALSCH

DENLOGO

HANDTASCHEN & SSOIRES UBER UNSERE KUNDEN NEUHEITEN STANDORT/ KONTAKT

%

&

ISwaro. Halskette I

Wrmbonduhr I

e

len Sie mit uns in Kontokt reten? [ Ihr Name [[hre EMail

[ Abonnieren | - Nutzungsbedingungen | Datenschutz Start | © 2017 i.T. Alle Rechte vorbehal

Beispiel fur einen nicht gestattete Textverweis: Swarovski wird abgekirzt

und als Produkiname verwendet

Beispiel fur eine nicht gestattete
Texireferenz: fett hervorgehoben und nicht

an den umgebenden FlieBtext angepasst
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1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

Verwenden Sie die Swarovski Marke nicht zu haufig:
Der Verweis auf Swarovski Markenkristalle sollte nur im

FlieBtext und im unmittelbaren Zusammenhang mit dem

Produkt das mit Swarovski Kristallen verziert ist erfolgen.

RICHTIG

FALSCH
N\

KUNDENLOGO

Mmeo

HANDTASCHEN & ACCESSOIRES UBER UNSERE KUNDEN PRESSE STANDORT KONTAKT

UBER UNSERE KUNDEN PRESSE

HANDTASCHEN & ACCORGOIRES STANDOR/ KONTAKT

HANDTASCHEN &
ACCESSOIRES

e 1560 1895,

Wolln Sie it s i Konlo! rter? [T Name [ vt [Roomerer Nuzungsbedngungen | Dterschuz St |©201717 Al

> £

v T Nare e et = Nuzngsbedngungen | Datnschu

Start | © 201717, Ale Rechte N

Beispiel fur den gestatteten Bezug auf Swarovski

als Ingredient Brand

7

Es ist lhnen nicht gestattet, den Namen Swarovski in den

Produkinamen zu integrieren

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

ETIKETTEN & AUFKLEBER

Auf Etiketten und Aufklebern von Produkten/
Produktverpackungen darf die Swarovski® Marke nur gemah
der Allgemeinen Markenrichtlinien verwendet werden:
— nur gemeinsam mit dem Kundenlogo
— nur als Textreferenz und an den Fliebtext angepasst
(keine Fettschrift, nicht hervorgehoben, usw.)

— nicht zu nahe am Kundenlogo (Mindestabstand!)

Ausnahme fur Etiketten:

Ist eine Platzierung auf derselben Seite nicht umsetzbar

(z. B. Mindestabstand nicht méglich), kann die Formulierung
verziert mit Kristallen von Swarovski®” auf der Ruckseite
des Etiketts platziert werden, sofern die Allgemeinen

Markenrichtlinien eingehalten werden.

RICHTIG

O

Verziert mit Kristallen
von Swarovski®

O

KUNDENLOGO

Ordnungsgemafe Verwendung,

Zeilenumbruch, zentriert

Beispiel fur die gestaftete Verwendung

der Swarovski Marke auf einem Etikett

O9O0TNIANNMA O90TNIANN
O O
O O
Verziert mit Kristallen Verziert mit Kristallen
von Swarovski® von Swarovski®
Ordnungsgemafe Verwendung, OrdnungsgemaBe Verwendung,
Zeilenumbruch, linksbindig Zeilenumbruch, rechtsbindig
FALSCH

Beispiel fur die nicht gestattete Verwendung
der Swarovski Marke auf einem Etikett

(kein Kundenlogo sichtbar)
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1.5 DIE VERWENDUNG DES ,®" SYMBOLS

Regel:
Die Swarovski Marke ist eine weltweit eingetragene
Marke der Swarovski AG. In allen Marketingmaterialien in . . H .

erweisen Sie mit den ordnungsgeméfen

denen Bezug auf die Swarovski Marke genommen wird, V w g g
ist das Symbol fir Handelsmarken ® sowie der folgende Sym bO|en U nd FUBnOten a UF d e SWO rOVSk|® MO I’ke
Marken-Hinweis aufzunehmen:
Swarovski® ist eine eingetragene Marke der Swarovski AG. RICHTIG

Das Symbol ® ist beim ersten oder auffalligsten Verweis auf facebook
die Marke Swarovski zu verwenden. Die Marke Swarovski
muss nur einmal in jedem zusammenhdngenden Dokument
oder bei der Verwendung im Internet einmal auf jeder
separaten Webseite mit dem Symbol ® gekennzeichnet
werden. Der Marken-Hinweis sollte in einer gut lesbaren

Schriftart am unteren Ende der Werbung, am Ende eines

Dokumentes (z. B. letzte Seite oder Rickseite), als fester

Hinweis oder Link am Ende einer Webseite oder an einer L @

Swarovski® ist eine eingetragene Marke der Swarovski AG.
! Y ) v

. ) ) Markenname Kunde Kollektion .
sonstigen, zum Layout passenden Stelle erschienen, wobei LeL
11.574 Personen gefillt das * 114 Personen sprechen dariber
der Hinweis leicht zuganglich, sichtbar und lesbar sein muss.
Schmuckanbieter
Schmuck verziert it Kristallen von Swarovski® ﬁ
s — & ||ynass
! JEWELQUEEN@]ewelqueen Oct 5 PR —T————
lorem ipsum lorem ipsum
Tlpssmrr‘!‘%zlzslylmﬁgl‘gm lo ipsum lo ipsum lo ipsum ’.—‘ T

Beispiel fur die ordnungsgemafe Verwendung des ® Symbols
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1.6 DIE VERWENDUNG DER MARKE/DES FIRMENNAMENS

VON SWAROVSKI®

DIE HANDELSMARKE

Die Handelsmarke ist ein Adjektiv und darf nur als solches
verwendet werden. Verwenden Sie sie daher nicht als
Nomen, im Plural oder im Genitiv. Verwenden Sie die
Swarovski Marke stets vor oder hinter dem passenden

Substantiv fir das Produkt oder die Produktkategorie.

,Swarovski” muss an den umgebenden Flieftext
angepasst werden (keine Feftschrift oder GroBbuchstaben,

nicht hervorgehoben, usw.)

RICHTIG

— Unsere Handtaschen glénzen mit einer Fille funkelnder
Swarovski® Kristalle.

—  Mit Swarovski® Beads kénnen Sie lhre individuellen
Schmuckkreationen gestalten.

—  Swarovski® Chatons und Flatbacks sind ideal fur viele
verschiedene Applikationen.

— Die funkelnden Kristalle von Swarovski® sind einfach

unverwechselbar.

nden Swarovskis.

Unsere Handfd

—  Ein Swarovski g

unkeln eines Swarovskis ist einfach unverwec

Regel:

Verwenden Sie die Swarovski Marke als
Adjektiv und den Firmennamen als Nomen.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN



1.6 DIE VERWENDUNG DER MARKE/DES FIRMENNAMENS
VON SWAROVSKI®

Firmenname:

Beim Verweis auf die Firma Swarovski oder die Swarovski
Firmengruppe ist es gestattet, Swarovski ohne das ® Symbol
als Nomen zu verwenden, da das Wort in diesem
Zusammenhang die Funktion eines Nomens erfillt.
,Swarovski” muss an den umgebenden FlieBtext angepasst
werden (keine Fettschrift oder GroBbuchstaben, nicht

hervorgehoben, usw.)

Die Verwendung des Firmennamens:

—  Swarovski ist der weltweit fuhrende Anbieter
von Premium-Kristallen.

—  Swarovski bietet seinen Geschéaftspartnern
eine breitgefécherte Service-Palette.

—  Swarovski ist fir seine konkurrenzlos hohe

Innovationskraft und Perfektion berthmt.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN



1.7 DIE NAMEN- UND MARKENINTEGRITAT VON SWAROVSKI®

Regel:

Infegrieren Sie den Namen oder die Marke Swarovski oder

BeWO h ren Sie d ie N amen- un d jeden erkennbaren Bestandteil davon NICHT in lhre eigene oder
. Lo . andere Marken, Logos, Handelsmarken oder Firmennamen.
Markenintegritdt von Swarovski®.

Kreieren Sie KEINE Begriffe oder Identifikatoren wie

ristalle von Swarovski Jacke

RICHTIG

XYZ KUNDENLOGO MDENLOGO X KRISTALLE VON SWAROVSKI /
DAMEN HERREN VNG KINDER ouTter DIE NEUE SAISON DAMEN M?REN NG NDER ouner /D\E NEUE SAISON
N
MODE MODE KRISTALLE VO /AROVSKI
T von
SCHUHE SCHUHE SWAROVSKI® JACKE Dos Label ‘Swarovski talle pré
HANDTASCHEN HANDTASCHEN Desi ivolle Bluse Blozer sind
ACCESSOIRES ACCESSOIRES / Kiisolle von Swarovski® Mode
Von SWarovski®! (anthrazit)
% NQ 2017 i.T. Alle Rechte »/ N
[ — / ke tontvort) el ) ke Mg
RSSO | orihvoz )
o et [T Nome [ive e St 10201731 Al e o Mg
Wollr S tre Kot et [ Name | e v TRiamewn] Nmmgbedngmgen | Daomchae S 0201717 Al ech wrbebler N\
Firmenname und ,verziert mit Kristallen von Swarovski” Integrieren Sie den Namen Swarovski nicht in

sind deutlich voneinander getrennt lhren eigenen Firmennamen
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1.7 DIE NAMEN- UND MARKENINTEGRITAT VON SWAROVSKI®

Verwenden Sie den Namen oder die Marke Swarovski oder FALSCH
jeden unverkennbaren Bestandteil davon NICHT in Namen ~ —
fir Domain-Namen, Online-Kontennamen, Benutzernamen <<\L1WWW~SW°r°VskiW°f€h85~<°m! Pl

in sozialen Medien, E-Mail-Adressen oder anderen KUN LOGO
Online-Kennungen.
DAMEN REN KINDER NEUHEITEN OV KONTAKT

arovskiwatches.com

WWW.SWArovsKl

Wie mit uns in Kontakt tretenz [ Ihr Name |[ thre E-Mail ][ Abonni N bedi | Datensch Start | ©2017iT. Alle Rechte vorbefw\

~

Verwenden Sie den Namen Swarovski nicht in Domain-Namen
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1.7 DIE NAMEN- UND MARKENINTEGRITAT VON SWAROVSKI®

Verwenden Sie die Swarovski Marke WEDER allgemein
NOCH als Kategorienamen oder als Marke, wenn Sie sich

auf Produkte ohne Swarovski® Markenkristalle beziehen.

RICHTIG

Op

DIANA ARMBANDER

Diana Bijoux

Armbénder
Anhénger
Halsketten | Y Geféllt mir | N Folgen | 2 Teilen | «« Mehr v | Nachricht absenden |
)
Uber
Ringe
Kontakt-Info
@Diana Bijoux
FALSCH
. "

Diana Swarovski
Bijoux

Armbénder
Anhénger

Halsketten

Ringe

SWAROVSKI ARMBANDER

/

&

&
©

g

%

| Y Geféllt mir |

gen | 2 Teilen | - Mehr v \ |

Nachricht absenden |

Kontakt-Info

Swarovski Armbénder @Diana Swarovski Bijoux

S

/

\\

Nerziert mit Kristallen von
Swarovski®" bezieht sich
eindeutig auf die links

gezeigten Diana Armbdander.

Beschreiben Sie Ihr Produkt nicht
als Swarovski oder Kristalle

von Swarovski Produkt. Es muss
deutlich werden, dass

Sie Hersteller und Vermarkter
des Produktes sind.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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1.8 DER ,LOOK & FEEL" VON

Verwenden Sie keine urheberrechtlich geschiitzien Materialien, die
von Swarovski entwickelt wurden, sofern Sie dazu keine ausdriickliche
schriffliche Genehmigung von einem Vertreter von Swarovski

erhalten haben. Dazu gehsren Swarovski Materialien fur die
Verkaufsférderung vor Ort (POS) und Anlehnungen an das Corporate
Design von Swarovski einschlieBlich kinstlerischer Darstellungen,
Fotos, Grafiken, Schriftarten und sonstiger Designelemente,

die auf den offiziellen Websites oder in Markefing- und

Verkaufsférderungsmaterialien von Swarovski dargeboten werden.

Die Verwendung von urheberrechtlich geschiitzten Materialien von
Swarovski wiirde nicht nur gegen die gewerblichen Schutzrechte von
Swarovski verstoBen, sondern kénnte durch die Vorspiegelung einer
Verbindung mit Swarovski fir Kunden und Verbraucher irrefihrend sein
und fur Sie zu einer Haftung aus Marken- und
Urheberrechtsverletzung, irrefthrender Werbung und unlauterem
Wettbewerb fuhren.

Hat Swarovski lhnen geslattet, besfimmtes urheberrechtlich geschitztes
Material zu verwenden, darf dieses Material nur auf hrer eigenen
Webseite oder fir |hre Social-Media-Auftritte, iber die Sie vollsténdige
Konfrolle haben, verwendet werden. Es ist nicht gestattet, Dritten das
Recht zur Vervielfaltigung, Speicherung, Verbreitung oder Bereitstellung
fur Downloads von urheberrechtlich geschiitzten Material (direkt oder
indirekt, beispielsweise ber die Annahme der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen in einem Markt] zu tbertragen. Weiterhin ist es
nur dann gestattet, das urheberrechtlich geschitzte Material zu
veréndern (z. B. durch Hinzufigen lhres Logos oder Wasserzeichens
oder durch Verschmelzung mit anderen Bildern), wenn lhnen hierfir die

ausdriickliche Genehmigung von Swarovski vorliegt.

SWAROVSKI

Regel:

Verwenden Sie kein urheberrechtlich

Swarovski oder den Swarovski ,Look & Fee

geschitztes, Werbe- oder POS-Material von

|II

FALSCH

Become a Customer  Why Swarovski  Download Center

SWAROVSKI

for Professionals

CRYSTALS | SERVICES | INDUSTRIES

slide-1

Kopieren Sie den Swarovski ,Look & Feel” nicht,

z. B. von Swarovski Webseiten
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1.9 DIE VERANTWORTUNG FUR PARTNER UND WIEDERVERKAUFER

Wenn Sie tber Wiederverkaufer, auf Internet-Plattformen
oder Uber sonstige Intermedidre Swarovski® Markenkristalle
oder eigene Produkte mit Swarovski Bestandteilen verkaufen,
sind Sie dafur verantwortlich, dass diese Produkte in fairer,
ehrlicher und nicht potenziell irrefihrender Form vermarktet
werden. Ansonsten konnten Sie (sowie Thre Wiederverkaufer
und Vermarktungspartner) méglicherweise wegen
Markenrechtsverletzung, irrefihrender Werbung und

unlauterem Wettbewerb haftbar gemacht werden.

Geben Sie lhren Wiederverk&ufern und Marketingpartnern
deshalb ein Exemplar dieser Richtlinien, unterstitzen und erinnemn

Sie sie stets daran, diese Richtlinien in die Praxis umzusetzen.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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2.0

ZUSATZLICHE RICHTLINIEN
FUR WIEDERVERKAUFER (B2B)

Wenn Sie echte Swarovski® Markenkristalle und /oder
vorwdérisintegrierte Produkte an andere Wiederverkaufer oder Kunden
verkaufen, die Swarovski® Markenprodukte als Bestandteile in ihren
eigenen End- oder Zwischenprodukten verwenden, sind Sie
unabhdngig davon, ob Sie lhre Ware direkt von Swarovski beziehen,
ein Wiederverkaufer und missen die Zusatzrichilinien fir Kunden von

Wiederverkaufern befolgen.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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2.1 ZUSATZLICHE RICHTLINIEN FUR KUNDEN VON WIEDERVERKAUFERN

2.1.1 DIE VERWENDUNG DER MARKE

SWAROVSKI® BEIM WIEDERVERKAUF

Verwenden Sie ,Swarovski’ ausschlief3lich als Hinweis
darauf, dass Sie Swarovski® Markenkristalle und/oder
vorwdrtsintegrierte Produkte weiterverkaufen. ,Verziert mit
Kristallen von Swarovski®” darf nur als Ingredient Brand

und/oder als Marke fiir Endprodukte verwendet werden.

Beim Verwenden der Marke Swarovski beim Wiederverkauf
gilt der folgende wesentliche und fundamentale Grundsatz:
Es muss eindeutig klargestellt sein, dass Sie ein
Wiederverkaufer von Swarovski® Markenkristallen und/oder
vorwdrisintegrierten Produkten sind und die Maglichkeit fur
Verwirrungen oder Irrtimer dahingehend, dass Sie ein
verbundenes Unternehmen oder ein Handelsunternehmen
von Swarovski sind bzw. dass Swarovski lhre
Wiederverkaufsleistungen abwickelt, sponsert oder empfiehl,

ist auszuschlieBen.

Dariber hinous missen Sie eindeutig klarstellen, dass
Sie keine Swarovski® Endprodukte oder Endprodukte

die Swarovski® Kristalle enthalten, anbieten.

2.1.2 IHRE MARKE/IHR NAME MUSS

DEUTLICH HERVORTRETEN

Stellen Sie sicher, dass Ihr eigener Firmenname oder Ihre Marke
in der Werbung fir lhren Wiederverkauf am deutlichsten
hervortritt. Beziehen Sie sich auf die Swarovski® Marke nur als

Marke firr die von lhnen weiterverkauften Produkte.

Im Einklang mit der Auflage, dass klarzustellen ist, dass Sie
ein Wiederverkaufer von Swarovski® Markenkristallen sind,
haben Sie sicherzustellen, dass Ihr eigener Name oder Ihre
eigene Marke bei der Verkaufsférderung lhrer
Dienstleistungen und lhres Geschéfts am stérksten

hervorgehoben wird.

In Werbe- und Verkaufsférderungsmaterialien fur Ihre
Dienstleistungen und lhr Geschaft darf die Marke
Swarovski® niemals als einzige Marke erscheinen.

Als Hinweis auf lhr Verkaufsangebot und Ihre Dienstleistungen
muss lhre eigene Marke, |hr Firmenname oder Ihr logo

am starksten hervortreten.

2.1.3 DIE VERWENDUNG
AUF VERPACKUNGEN

Verwenden Sie die Swarovski® Marke nur auf nicht-

modifizierten Originalverpackungen.

Bei neu verpackten Swarovski Markenkristallen und/oder
vorwdrisintegrierten Produkten (z. B. verénderte Mengen,
Groben-, Schliff- und Farbmischungen oder der Verkauf von
Swarovski Markenkristallen in Sets in Kombination mit
nicht-Swarovski Produkten, z. B. Applikationswerkzeug] muss
lhre eigene Marke auf der Verpackung erscheinen. Es muss
eindeutig kommuniziert werden, wer fir die Verpackung und

den Vertrieb des Produkts verantwortlich ist.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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2.1 ZUSATZLICHE RICHTLINIEN FUR KUNDEN VON WIEDERVERKAUFERN

2.1.4 DIE VERWENDUNG DER MARKE
SWAROVSKI IM TEXT

Verwenden Sie die Swarovski® Marke hauptséchlich als Haben Sie Interesse daran, Swarovski Branding
Textverweis und das Swarovski Logo nur in begrenztem Maf3  Vertragspariner zu werden2 Dann wenden Sie sich bitte
und ausschlieBlich um darauf hinzuweisen, dass Sie echte, an lhren lokalen Ansprechpartner von Swarovski oder an
und nicht modifizierte Swarovski® Kristalle und sp.branding@swarovski.com.

vorwdrtsintegrierte Produkte weiterverkaufen.

Um gemaP den Bestimmungen dieser Richtlinie die
hervorgehobene Stellung Ihrer eignen Marke in lhren
Marketing- und Verkaufsférderungsmaterialien sicherzustellen,
darf der Hinweis auf die Swarovski Marke primér als
Textverweis im FlieBtext erfolgen, wie dies detaillierter in den
Basisrichtlinien festgelegt ist. Die Verwendung der Marke
Swarovski ist nur gestattef, wenn Sie eine logo-Vereinbarung
mit Swarovski unterzeichnet haben. Die Verwendung der
Marke Swarovski in Uberschriften oder an andere optisch
herausragende Stellen ist zu begrenzen, um den Eindruck zu
vermeiden, dass Sie einen Swarovski Handelsunternehmen
sind oder Ihr Wiederverkaufsgeschaft an Swarovski

gebunden ist oder von Swarovski gesponsert wird.

Sie dirfen das Swarovski Logo auf echten, nicht modifizierten
Originalverpackungen und von Swarovski bereitgestellten

POS-Tools verwenden.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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2.1 ZUSATZLICHE RICHTLINIEN FUR KUNDEN VON WIEDERVERKAUFERN

2.1.5 DIE VERWENDUNG IM TEXT
FUR WIEDERVERKAUFER

Wiederverkéufer dirfen die Formulierung ,verziert

mit Kristallen von Swarovski®"“ nicht verwenden.

Wie bereits oben ausgefihrt, ist die Formulierung ,verziert mit
Kristallen von Swarovski®" ausschlieBlich Herstellern von
Produkten vorbehalten, die Swarovski® Markenkristalle

als Bestandteil ihrer Produkte verwenden. Das Ingredient-
Brand-logo darf von Wiederverkaufern loser Swarovski®
Markenkristalle nicht verwendet werden, da es die die

Kunden und Verbraucher irrefihren kénnte.

Haben Sie Interesse daran, Swarovski Vertragspartner
zu werden? Dann wenden Sie sich bitte an Ihren lokalen
Ansprechpartner von Swarovski oder an

sp.branding@swarovski.com.

Wiederverkaufer von Swarovski Kristallen missen
die offiziellen Produkt-/Kategorienamen verwenden.

Diese finden Sie unter swarovski-professional.com.

LOGO DES
WIEDERVERKAUFERS

SWAROVSKI KRISTALLE BEADELLE KOLLEKTION KREATIVECKE ALLES UBER KRISTALL GESCHAFTSKUNDEN

Innovationen/

Dl el ®

Flat Backs No Hotfix

Flat Backs Hotfix
Beads

Crystal Pearls

Beads Flat Backs No Hoffix Flat Backs Hotfix Pendants

Round Stones

Sew-Ons & Buttons
Fancy Stones & Settings O @ @ @
Pendants

Crystal Findings &

Components Coystal Pearls Round Stones Fancy Stones Sow-oa Stones

Snap Fasteners, Buttons
& Rosepins

Vintage Swarovski

Beispiel fur den gestatteten Bezug auf Swarovski in Texten fir Wiederverkaufer

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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3.0

ZUSATZLICHE RICHTLINIEN FUR
INGREDIENT KUNDEN (B2C)

Wenn Sie echte Swarovski® Markenkristalle und /oder
vorwdrtsintegrierte Produkte in lhren eigenen End- oder
Zwischenprodukten (z. B. Schmuck. Accessoires, Kleidung etc.)
verwenden, sind Sie unabhangig davon, ob Sie Ihre Ware direkt von
Swarovski beziehen, ein Ingredient-Kunde und missen diese
Zusatzrichtlinien fur Ingredient-Kunden befolgen. Wenn Sie Produkte
weiterverkaufen, die nicht von Swarovski hergestellt wurden, aber echte
Swarovski® Markenkristalle und /oder vorwértsintegrierte Produkte
enthalten, sind sie auch ein Ingredient-Kunde und missen ebenso diese

Zusatzrichtlinie fir Ingredient- Kunden befolgen.

Weitere Informationen finden Sie auf unserer Webseite:

swarovski-professional.com.
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3.1 DIE VERWENDUNG DER MARKE SWAROVSKI®

ALS INGREDIENT BRAND

Beim Verwenden der Marke Swarovski gilt der folgende
wesentliche und fundamentale Grundsatz: Es muss absolut
klar sein, dass die Swarovski® Markenkristalle und/oder
vorwdérisintegrierte Produkte nur als Bestandteil lhrer eigenen
Endprodukie (oder der von lhnen weiterverkauften

Endprodukte) verwendet werden.

Es muss eindeutig zu erkennen sein, wer der Hersteller und/
oder Vermarkter der Endprodukte ist, und potenzielle Irrtimer
oder Missversténdnisse, dass diese Produkte von Swarovski
hergestellt, vermarktet, gesponsert oder empfohlen werden,

sind auszuschliePen.

Bitte beachten Sie in diesem Zusammenhang, dass Swarovski
End- und Halbfertigprodukte im Schmuckbereich sowie sonstige

Waren unter der Marke Swarovski vermarktet. Demzufolge

besteht die realistische Maglichkeit, dass Verbraucher annehmen

kannten, lhre Produkte (oder die von lhnen weiterverkauften
Produkte) wiirden von Swarovski hergestellt, vermarkfet,
gesponsert oder empfohlen, wenn Sie in lhrer Werbung und
sonstigen Marketing-Kommunikation nicht eindeutig klarmachen,
dass Sie (oder |hr Lieferant) der Hersteller und /oder Vermarkter
lhrer Produkte sind und Swarovski® Markenkristalle nur als

Bestandteile verwendet werden.

Jegliche Verwendung der Marke Swarovski, die den Eindruck
erwecken konnte, dass |hr Produkt (oder das von lhnen
weiterverkaufte Produkt) von Swarovski hergestellt, vermarktet
gesponsert oder empfohlen wird, kénnte den Kunden und
Verbrauchern gegeniber irrefihrend sein und fur Sie zu einer
Haftung aus Markenrechtsverletzung, irrefihrender Werbung

und unlauterem Wettbewerb fihren.

Weitere Informationen finden Sie in Kapitel 1.0 Die

ordnungsgemaPe Verwendung der Swarovski® Marken.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN
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3.2 DIE HERVORHEBUNG IHRES NAMENS UND/ODER IHRER MARKE

Im Einklang mit der Auflage, dass klarzustellen ist, dass Sie
(oder Ihr Lieferant) der Hersteller und/oder Vermarkter des
Endproduktes sind, missen Sie sicherstellen, dass lhr eigener
Name oder lhre Marke (oder der Name oder die Marke
lhres Lieferanten) bei der Verkaufsférderung dieser Produkte

am stéarksten hervorgehoben wird.

In allen Werbe- und Verkaufsférderungsmaterialien fur Produkte,
die Swarovski® Markenkristalle und /oder vorwdartsintegrierte
Produkte enthalten, darf die Marke Swarovski® niemals als
einzige Marke erscheinen. Als Verweis auf die Produkie missen
lhre eigene Marke, Ihr eigener Name oder ihr logo (oder
Marke, Name oder logo lhres Lieferanten) am stérksten
hervorgehoben werden, damit klar wird, dass Sie bzw. lhr
Lieferant (nicht Swarovski] der Schépfer des Produktes sind. So
darf Ihr Produkt niemals als ,Swarovski Schmuck” oder
,Swarovski Kristall Sonnenbrille” bezeichnet werden
Gleichermaben dirfen Sie die Produkie niemals unter der
Uberschrift, dem Banner oder der Kategoriebezeichnung
,Swarovski’ présentieren. |hr Produkt (oder das Produkt lhres
Lieferanten) muss sfets als Ihr eigenes Produkt (oder das Ihres
Lieferanten) prasentiert werden und Swarovski darf nur im
Zusammenhang mit Swarovski Komponenten als Bestandteile

lhres Produkis genannt werden. Beispiel:

,DIANA" Pumps verziert mit Kristallen von Swarovski®

Um die hervorgehobene Stellung Ihrer eigenen Marke (oder
derjenigen lhres Lieferanten) in all Ihren Marketing- und
Verkaufsférderungsmaterialien sicherzustellen, darf der Hinweis
auf die Marke Swarovski nur als Textverweis im FlieBtext
erfolgen. Die Verwendung der Swarovski Marke in Uberschriften

oder optisch auffélligen Bereichen ist nicht gestattet.

FALSCH

(Ol wewawarovekisunglasses.com | 77

KUWGO Swarovski Kriwmle
DAMEN N KINDER NEUHEITEN OUT/ KONTAKT

follen Sie mit uns in Kontakt reten? [ Ihr Name [[thre EMail [ Abonnieren | Nutzungsbedingungen | Datenschutz Start | ©2017i.T. Alle Rechte vorbehal

Verwenden Sie den Namen Swarovski nicht in Domain-Namen

Beziehen Sie sich nie auf das Produkt als ,Swarovski Kristall Sonnenbrille”
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3.2 DIE HERVORHEBUNG IHRES NAMENS UND/ODER IHRER MARKE

NDENLOGO NDENLOGO
SWAROVSKI KRISTALL Diese hinreiBende Halskette ist mit KRISTA| Diese hinreiBende Halskette ist mit Kristajff
HALSKETTE VON SWAROVSKI® verziert. Der Anhapffer ist von Swarovski® verziert. Der Anhan, ist
3x2 em groB und héngt an einer 38 cgffangen, 3x2 em groB und héingt an einer 38 cfflangen,
Di¥ge hinreiBende Halskette ist mit Kristgffen versilberten Kette. versilberten Kette.
vorNgvarovski® verziert. Der Anhangfr ist . . .
3x2 cm @B und héingt an einer 38 #h langen, Verziert miKristallen von $varovski®
versilberten Kette.
0o 0%00, Q60 - = =
o§° A o§° % gof 2
0. [-73 @ 050 050!
é& KUNDENL&GO g‘é 8%%%
343 00 80 VERZIERT MIT KRISTALLE

VON SWAROVSKI®

Verwenden Sie den Namen Swarovski nicht

in Uberschriften und/oder Produktnamen

Heben Sie den Namen Swarovski nicht
hervor - er muss an den umgebenden

FlieBtext angepasst werden

Das Kundenlogo muss deutlicher hervortreten
als die Formulierung ,verziert mit Kristallen

von Swarovski®"

Die Formulierung ,verziert mit Kristallen
von Swarovski®" darf nicht lénger sein als

das Kundenlogo
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3.3 DIE GRUNDREGELN DER ORDNUNGSGEMASSEN VERWENDUNG

Die ordnungsgemdfe Formulierung ,verziert mit Kristallen von

Swarovski®” darf nur in folgenden Féllen verwendet werden:

1. Im Zusammenhang mit einem Endprodukt, das mit 100 % | | 2. Gemeinsam mit dem Kundenlogo, jedoch zuriickhaltender| | 3. In derselben Frequenz wie das Kundenlogo. (Die
Swarovski Markenkristallen verziert ist. als dieses Logo. (Die Formulierung ,verziert mit Kristallen Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®" darf
von Swarovski®” darf nie allein verwendet werden.) nicht haufiger gezeigt werden als die Marke des Kunden.)
RICHTIG

Beispiel: Produktkatalog
KUNDENLOGO

Diese Sonnenbrille aus der Black-Kollektion ist mit Kristallen KUNDENLOGO des Kunden, in dem

von Swarovski® verziert. Vortr ot i o S ausschlieBlich Produkte

mit Kristallen von

Swarovski® gezeigt

Beispiel mit Produkiverweis /// & e 8686868 \\\

werden (einmaliger

Textverweis

auf Swarovski)
Beispiel mit Kundenlogo

FALSCH

Beispiel: Produktkatalog

Kundenmarke xyz verziert mit Kristallen von
des Kunden, in dem

S
warovski ausschlieBlich Produkte mit

Kristallen von Swarovski®

Beispiel ohne Produkiverweis
gezeigt werden

[mehrmaliger Textverweis

auf Swarovski auf

einer Seite)

Beispiel ohne Kundenlogo
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3.4 DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG IM TEXT

Werden Produkte mit Kristallen von Swarovski® in einem
geschriebenen oder gesprochenen Text erwdhnt, dann in
dieser Form:

.V /verziert mit Kristallen von Swarovski®”

— Kristalle” sollte immer im Plural stehen

— ,Swarovski” muss immer grodigeschrieben werden

— Die Handelsmarke Swarovski muss mit einem ® Symbol
versehen sein, jedoch nur einmal pro inhaltlich
fortlaufendem Dokument, oder bei Onlineverwendung
einmal pro separater Webpage

— Die Verwendung der Marke in Texten sollte an den
bestehenden Text angepasst werden (gleiche Schrift,
gleicher Schriftgrad, nicht hervorgehoben, z. B. durch
Fettschrift oder Grofbuchstaben)

RICHTIG

Alternativen (Beispiele):

Dieses Designstick...

..funkelt mit Swarovski® Kristallen.

..wurde veredelt mif Kristallen von Swarovski®.
..wurde veredelt mit Swarovski® Kristallen.
..wurde hergestellt mit Kristallen von Swarovski®.
.wurde hergestellt mit Swarovski® Kristallen.
.wurde geschmickt mit Kristallen von Swarovski®.
..wurde geschmickt mit Swarovski® Kristallen.
..wurde gefertigt mit Kristallen von Swarovski®.
~.wurde gefertigt mit Swarovski® Kristallen.
..wurde gestaltet mit Kristallen von Swarovski®.

..wurde gestaltet mit Swarovski® Kristallen.

FALSCH

ENLOGO

x

KRISTALLE
SWAROVSKI
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3.5 LOGO POSITIONIERUNG

Wann immer die Verwendung von Kristallen von Swarovski®
in die Kundenkommunikation eingebunden werden soll,

ist das visuelle Verhalinis zwischen Kundenlogo und der
Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"

zu beachten.

Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"
sollte zur Anwendung kommen, wenn in Text oder Bild auf ein
Produkt mit Kristallen von Swarovski® hingewiesen wird. Im
Folgenden sind die wichtigsten Richtlinien zur Positionierung

in Relation zum Kundenlogo dargestellt.

Achtung: Diese Richtlinien sind allgemeine Richtlinien und
kénnen in den meisten Kommunikationsakfivitéten
angewendet werden. Weitere Informationen bei Situationen,
die nicht genau in diesen Richtlinien definiert sind, erhalten
Sie von lhrer lokalen Ansprechperson bei Swarovski oder bei

sp.branding@swarovski.com

BEVORZUGTE POSITIONIERUNG

KUNDENLOGO KUNDENLOGO

Befindet sich das Kundenlogo in der oberen Ecke,
sollte die Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" der gegeniberliegenden unteren
Ecke platziert werden.

KUNDENLOGO KUNDENLOGO

Ist das Kundenlogo links- oder rechtsbiindig
ausgerichtet und in der Seitenmitte platziert,
sollte die Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" an der unteren Linie und am
Kundenlogo ausgerichtet werden.

ANDERE POSITIONIERUNGSMOGLICHKEITEN

KUNDENLOGO KUNDENLOGO

Wenn das Kundenlogo zentriert ist, kann die
Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" auch links oder rechts am unteren
Rand ausgerichtet werden.

KUNDENLOGO

KUNDENLOGO

Wenn das Kundenlogo zentriert ist, kann die
Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" ebenfalls zentriert an der unteren

linie platziert werden.
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3.6 MINDESTABSTAND

Wird die Formulierung ,verziert mit Kristallen von 50% 50%

Swarovski®” in Kombination mit dem Kundenlogo oder der l | Mindestabstand:
50 %

Marke des Kunden verwendet, muss ein Mindestabstand zum

Kundenlogo, den Seitenréndern und dem Produkt eingehalten

werden.

—  Der Abstand muss auf jeder Seite mindestens
50 % der Grofle des Kundenlogos betragen.
— Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"”
darf nicht vor oder tber dem Kundenlogo platziert werden.
—  Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski”

darf nicht langer sein als das Kundenlogo.

7

Verziert mit Kristallen
Hinweis: Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von

von Swarovski®
Swarovski®" darf nur in der gleichen Frequenz verwendet
werden wie das Kundenlogo. Sie darf nicht mehrmals auf

einer Seite erscheinen.
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3.6 MINDESTABSTAND

RICHTIG

50% 50%

100%

KONDENIOGO

Mindest-
abstand:
50 %
Verzisr vt Kistallan von Sworoveki® 7

"7

KUNMDENLIOGO

= 7

‘ _

Der Abstand muss auf jeder Seite mindestens 50 % der Gréfe des Kundenlogos betragen.
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3.6 MINDESTABSTAND

FALSCH

50% 50%

100%
[

7”7

Mindest-
abstand: 4

%
mindestens 50 % der Grofe des

Kundenlogos befragen.

er Abstand muss auf jeder Seite

Verziert mit Kristallen von Swarovski®

KUNDENLOGO

KUNDENLOGO

Verziert mit Kristallen
von Swarovski®

Verziert mit Kristallen
von Swarovski®

Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" darf nicht tber dem

Kundenlogo platziert werden.

Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" darf nur in der gleichen
Frequenz verwendet werden wie das
Kundenlogo. Sie darf nicht mehrmals auf

einer Seite erscheinen.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.1 PRODUKT- UND

VERPACKUNGSLOSUNGEN

Beispiel Schmuckhalter:

Beispiel Schmuckbox:

Beispiel Marke auf Produkt:

Die richtige Verwendung
der Formulierung
verziert mit Kristallen

von Swarovski®”

RICHTIG

D

KUNDENLOGO

N

Die richtige Verwendung der

Formuherung Jverziert mit

Kristallen von Swarovski®”

FALSCH

Die Formulierung ,verziert mit

Kristallen von Swarovski®" darf nie
ohne die Kundenmarke erscheinen,
da dies den Eindruck erweckt, dass

Swarovski das Produkt gefertigt hat.

Das Swarovski Logo darf nicht verwendet werden.

x Swarovski/verziert mit Kristallen von Swarovski®"

darf nicht verwendet werden.

Es ist nicht gestattet, die Formulierung ,verziert mit
Kristallen von Swarovski”* oder jeglichen anderen Bezug

auf Swarovski direkt auf dem Produkt zu platzieren.

Die Kundenmarke des Produkts

muss deutlich sichtbar sein.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.2 PRODUKTKATALOG RICHTIG

KUNDENLOGO

FALSCH

Beispiel: Produkikatalog des Kunden,

Mischprodukte

KUNDENLOGO

Beispiel: Produktkatalog des Kunden,
Mischprodukte. Die Formulierung ,verziert mit
Kristallen von Swarovski®" erscheint nicht

im Zusammenhang mit einem Produkt, das mit

Swarovski Kristallen verziert wurde.

RICHTLINIEN FUR DIE ORDNUNGSGEMASSE VERWENDUNG DER SWAROVSKI® MARKEN

40



3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.3 POINT OF SALE

Beispiel Display:

Beispiel Schaufenster Display:

KUNDENLOGO

Beispiel einer ordnungsgemdfBen Verwendung der Verwenden Sie ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"
Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®" auf nur auf den POS-Tools, wenn Sie ausschlieBlich Produkte
einem Uhrendisplay: Die Branding L&sung muss leicht prasentieren, die mit Kristallen von Swarovski® verziert sind.

enffernbar sein (z. B. Aufkleber, entfernbares Displayteil, usw.).

KUNDENLOGO

Neu! Kristalline
Stiefel jetzt in
unseren Stores!

Verwenden Sie ,verziert mit Kristallen von Swarovski®”

nur auf enffernbaren Materialien (z. B. Displays), wenn sich

die Formulierung auf konkrete Produkte bezieht, die in [hrem

Schaufenster ausgestellt werden.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.4 WEBSEITE DES VERTRAGSPARTNERS

Verwenden Sie ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"

nur in Bezug auf ein konkretes Produkt auf threr Webseite.

Als allgemeine Richtlinie ist zu beachten, dass das
Kundenlogo prominent in Gréf3e, Relation und Platzierung

sein muss.

Hinweis: Name, Marke oder andere unverkennbare
Elemente von Swarovski dirfen nicht in Domain-Namen,
Online-Kontennamen, Benutzernamen in den sozialen
Medien, E-Mail-Adressen oder anderen Online-Kennungen

verwendet werden.

KUNDENLOGO

Home / HinreiBend Schwarz

Hinreif’end Schwarz
Verfisgbarkeit

Kategorie

Ohrringe von ,Kundenmarke XYZ"
verziert mit Kristallen von Swarovski®
In den Einkaufskorb

Geschenkverpackung

O Bestehende Geschenkbox hinzufigen
O Neue Geschenkbox kreieren

59,95 €

Beispiel: Produktprésentation auf der Kundenwebseite
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.5 SOCIAL MEDIA

Uberschriften und Taglines

Auf seiner Social-Medio-Seite darf der Kunde nur das eigene
Branding und die eigene Corporate Identity verwenden. Ein
Bezug auf Swarovski ist weder im Titel, noch in der Adresse,

dem Usernamen oder prominenten Uberschriften gestattet.

In der Produktbeschreibung darf die Marke im Text (,verziert

mit Kristallen von Swarovski®") verwendet werden.

Schmuckanbieter
Schmuck
Offizielle Homepage | Crystal up your Life!

WELQUEEN@)|ewelqueen

RICHTIG

facebook

i Markenname Kunde Kollektion W5 Gelltmie o
11.574 Personen gefaldos + 114 Personen sprechen dariber

e s oS @ w'71.458

JEWELQUEEN@[ewelqueen Oct 5
Jorem ipsum lorem ipsum
T-shitt Size M ipsum lo ipsum lo ipsum lo ipsum

ipsum o ipsum lolo.

o | mrssmith

Beziehen Sie sich im Unfertitel oder der Beschreibung

auf Kristalle von Swarovski®

Charm Armband von Kundenmarke XYZ

FALSCH

iacebook

o Gefalhmir  xxx

@ ¥'71.458

[ 21 rmrs smith

JEWELQUEEN@[ewelqueen Oct 5

forem ipsum lorem ipsum

“T-shirt Size M. ipsum o ipsum Io ipsum lo ipsum
ipsum lo ipsum lolo

Beziehen Sie sich im Titel nicht auf Kristalle

von Swarovski

Swagslski Charm Armband
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

Der Hinweis, dass das gezeigte Produkt mit Kristallen von

Swarovski® gefertigt wurde, darf nur im Untertitel oder der

Produkibeschreibung enthalten sein.

T-Shirt GidBeWlo ipsum Io psum o
ipsum ipsum lo ipsum lolo

m JEWELQUEEN@jewelqueen
lorem psum lorer AR

jewelqueen

lo ipsum lo ipsum lo
lolo

-Shirt Gréfle M ipsum lo ipsum lo ip

Gefallt mi

\0 comment... %

Geféllt mir - Kommentar

m ‘ Schreiben Sie einen Kommentar...

Gefiillt mir -~ Kommentar

lorem iisum lorem iisum
T-Shirt GréBe M lo ipsum lo ipsum lo ip

B [ schveiben Sie einen Kommentar.. |

iisum

Figen Sie ein Hashtag hinzu!

Verwenden Sie die Formulierung

verziert mit Kristallen von Swarovski®”

Handle/Tag/Hashtag

Gepostete Produkte, die mit Kristallen von Swarovski®

verziert sind, mussen das Hashtag #crystalsfromSwarovski

enthalten und/oder Swarovski taggen.

m JEWELQUEEN@jewelqueen
lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem

orem ipsum lorem

Geféllt mir - Kommentar

m [ schreiben Sie einen Kommentor.. |

ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum
Wit Dank an Swarovsd® kol G HEIREMSHERGIER

m JEWELQUEEN@jewelqueen
lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum lores

ipsum lorem ipsum lorem ipsum lorem ipsum
Mit Dank an ki® Kristalle # Isf

KUNDENLOGO

Geféllt mir - Kommentar

m [ schreiben Sie einen Kommentar..

Gepostete Produkte, die mit Kristallen
von Swarovski® verziert sind, missen

ein Handle/Tag,/Hashtag enthalten!

Auf Bildern dirfen Kunden die
Formulierung ,verziert mit Kristallen von
Swarovski®" nur zusammen mit dem

Kundenlogo verwenden.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

Es ist streng verboten, Bilder von der Swarovski Webseite
zu kopieren bzw. zu verwenden. Diese Bilder unterstehen
dem Urheberrecht und anderen Gesetzgebungen. Wenn Sie
Fotos/Abbildungen verwenden machten, kontakfieren Sie

bitte lhre lokale Ansprechperson bei Swarovski.

Die Formulierung ,verziert mit Kristallen von Swarovski®"
darf nicht im Profilbild verwendet werden. Es darf lediglich
als Produkthinweis neben Produkten stehen, die zu 100 % mit

Kristallen von Swarovski verziert sind.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

Swarovski taggen...

n Facebook:

g Twitter:

0 Snapchat:

Instagram:

=
=

@ Pinterest:

W@l  YouTube:

facebook.com/swarovskicrystals

@swarovskicrystals und /oder

ttcrystalsfrom Swarovski

twitter.com/swarovski

@swarovski plus #crystalsfromSwarovski
(falls zu lang, das Bild mit @swarovski
taggen und #crysfalsfromSwarovski im

FlieBtext verwenden)

swarovskisnaps

instagram.com/crystalsfromswarovski

@crystalsfromswarovski

ttcrystalsfrom Swarovski

pinterest.com/swarovski

Swarovski anfuhren (und/oder das Hashtag

#crystalsfromSwarovski als Textmarke) in Ihre

Produkibeschreibung einfigen.

youtube.com/swarovski

Swarovski in Ihrer Video-Beschreibung (als

Textmarke) anfuhren und uns im Tag-Bereich

(Swarovski crystals) taggen.

Andere Social-Media-Plattformen:
Swarovski in der Produkibeschreibung

(als Textmarke) anfihren.

Wird die Partnerschaft erwdhnt, muss
@swarovski/@swarovskicrystals im FlieBtext
und das Hashtag #crystalsfromSwarovski im

FlieBtext oder am Ende verwendet werden.
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3.7 ANWENDUNGSBEISPIELE

3.7.6 GOOGLE ADWORDS

B2C-Webseiten fiir den Verkauf von Endprodukten, Beispiel: Exklusive Einzelhé@ndler-Webseite
die mit Kristallen von Swarovski® verziert sind

Die Verwendung des Wortes ,Swarovski” sowie anderer, RICHTIG

mit der Marke verbundener Stichwérter ist nur in
Online-Kristallschmuck - die schénsten Trendteile unter shopname.com

Suchkampagnen gestattet. Die Verwendung des Wortes JXPEPA www.shopname.com/crystals

u . . Schmuck verziert mit Kristallen von Swarovski® fiir jeden Anlass, Stil und Look.
,Swarovski” sowie anderer, mit der Marke verbundener

Stichwérter als Teil des Anzeigentextes ist in den folgenden

v den Sie das Stichwort ,S ki" und and itd
Bereichen nicht gestattet (wie in Google Adwords oder erwenden oie das SIIChwort, owarevsir und andere, mi aer

anderen Suchmaschinen beschrieben): Marke verbundene Stichwérter als Stichwarter fur Suchkampagnen.

Uberschrift]
Uberschrift2
Pfad (URL) FALSCH
—
Beschreibung - ] .
Online Swarov k - die sch eile unter shopname.com
Anzeigenerweiterungen (Ad-Extensions JPEPE www.shopname.com
Swarovski Schm R n Anlass, Stil und Look. Holen Sie Piece
—

Verwenden Sie das Stichwort ,Swarovski” und andere, mit der

Marke verbundene Stichwarter nicht im Werbetext.
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