WYTYCZNE DOTYCZACE WEASCIWEGO SPOSOBU KORZYSTANIA ZE ZNAKOW
TOWAROWYCH SWAROVSKI® PRZEZ NABYWCOW KRYSZTAtOW SWAROVSKI®

Szanowny Kliencie!

Dziekujemy za zakup Swarovski® Branded Crystals. Gratulujemy dokonanego wyboru, a jednoczesénie pragniemy dostarczyé
Panstwu praktycznych wskazéwek dotyczqeych wlasciwego sposobu korzystania ze znakéw towarowych Swarovski w komunikagiji
marketingowej skierowanej do Panstwa klientéw.

Marka Swarovski od 1895 roku jest utozsamiana z luksusowymi ozdobami z krysztatu wysokiej jakosci. Jest znana z mistrzowskich
innowacji oraz ze wspétpracy z najznamienitszymi markami i projektantami mody, bizuterii i akcesoriéw, architektami wnetrz i projektantami
wyrobéw oswietleniowych na catym $wiecie.

Krysztaty Swarovski dostepne w niezliczonych kolorach, ksztattach i rozmiarach stanowiq dla projektantéw bajeczne zrédto inspiraci,
a ich produkcja odbywa sie wedtug innowacyjnej metody Advanced Crystal, co oznacza, ze nie zawierajq otowiu™. Zrodzone

z dbatosci o szczegdty i zamitowania do precyzyjnych szliféw, te szlachetne komponenty dodajg wyrafinowanego przepychu
wszystkiemu co zdobig.

W zwiqzku z powyzszym uprzejmie prosimy, by postugujqc sie znakiem towarowym Swarovski w swojej komunikacji marketingowej
dowolnego rodzaju przestrzegali Pahstwo niniejszych Wytycznych.

Niniejsze Wytyczne obejmujq:
* Zakres obowigzywania Wytycznych: Kogo, kiedy i w jakich okolicznoéciach obowigzujq niniejsze Wytyczne.

* Podstawowe Wytyczne: Wytyczne dotyczqce wszystkich sposobéw korzystania ze znaku towarowego Swarovski przez
wszystkich bezposrednich i posrednich klientéw Swarovski.

* Dodatkowe Wytyczne dla klientéw kupujgcych krysztatowe komponenty: Wytyczne dotyczqce korzystania ze znaku
towarowego Swarovski jako marki komponentéw wykorzystywanych przez klientéw, ktérzy wytwarzajq gotowe produkty lub
pStprodukty wykonane przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals, lub przez nabywcéw odsprzedajqgcych ich produkty.

* Dodatkowe Wytyczne dla klientéw odsprzedajgcych: Wytyczne dotyczqce korzystania ze znaku towarowego Swarovski
przez klientéw odsprzedajqcych, ktérzy kupujg Swarovski® Branded Crystals w celu ich dalszej dystrybucji i odsprzedazy.

Firma Swarovski traktuje z petng surowoéciq wszystkie przypadki naduzycia swoich znakéw towarowych. Monitorujemy sposéb
korzystania z naszych znakéw towarowych przez uczestnikéw rynku w celu ochrony wartosci i wizerunku marki Swarovski z myslq
o wszystkich podmiotach zainteresowanych markg Swarovski, nie wytqczajgc Panstwa, czyli naszych klientéw. Zwracamy sie do
Pafstwa o pomoc w utrzymaniu wysokiej wartosci i wizerunku marki Swarovski poprzez przestrzeganie niniejszych Wytycznych.

Prosimy o regularne sprawdzanie niniejszych Wytycznych, poniewaz bedq one okresowo aktualizowane.

PYTANIA | KONTAKT
Wszelkie pytania na temat wtasciwego sposobu korzystania z marek i znakéw towarowych Swarovski lub innych programéw kreowania
marki Swarovski nalezy kierowaé na adres:

Swarovski Professional Branding: sp.branding@swarovski.com

*Szkto krysztatowe i wszystkie inne materialy zawierajgce maksymalnie 0,009% ofowiu.



ZAKRES OBOWIAZYWANIA NINIEJSZYCH WYTYCZNYCH

Niniejsze Wytyczne dotyczq sposobéw korzystania ze znakéw towarowych Swarovski® przez wszystkich nabywcéw Swarovski®
Branded Crystals obejmujgcych luzne krysztaty i rozwigzania zintegrowane. Obowiqzujq one bezposérednich i posrednich nabywcéw
(czyli osoby, ktére kupujg wspomniane produkty nie bezposérednio od spétki Swarovski, lecz od podmiotéw odsprzedajgcych) oraz
nabywcéw kupujgcych wspomniane produkty w celu ich odsprzedazy a takze nabywcéw kupujgcych wspomniane produkty w celu
ich zastosowania jako komponentu ich wtasnych produktéw gotowych.

Niniejsze Wytyczne dotyczq wszystkich sposobdw korzystania ze znaku towarowego Swarovski w reklamach, w Internecie,
w materiatach marketingowych lub na opakowaniach.

W przypadku, gdy nabywca Swarovski® Branded Crystals zawart ze spétkg Swarovski inne umowy, na przyktad umowe kupna,
sprzedazy, wykorzystania komponentéw marki, wykorzystania logo lub licencyjng, a zawarta umowa (umowy) pozostaje

w sprzecznosci z niniejszymi Wytycznymi, zawarta umowa (umowy) bedzie miata pierwszernistwo przed niniejszymi Wytycznymi
w zakresie sprzecznych postanowien.

PODSTAWOWE WYTYCZNE

Ponizej znajduje sie streszczenie Podstawowych Wytycznych. Szczegétowe informacje oraz przyktady dotyczqce poszczegélnych
Wytycznych pojawiq sie po kliknieciu na wybrang Wytyczng:

1. Znak towarowy Swarovski® wolno stosowaé wytqcznie w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals.
2. Wszystkie zastosowane przez Panstwa krysztaty muszq stanowié¢ Swarovski® Branded Crystals.

3. Nie przystuguje Paristwu prawo do korzystania z logo Swarovski, chyba ze zawarli Pafstwo pisemng umowe na korzystanie
z logo lub tez gdy niniejsze Wytyczne stanowiq inacze;.

4. Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie jako wzmianki tekstowej w tresci
publikowanych materiatéw.

5. Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie w funkeiji przymiotnika.
6. Uzycie znaku towarowego Swarovski nalezy potwierdzié symbolami i opisami odpowiednimi dla znakéw towarowych.

7. Prawidtowym sposobem wykorzystania nazwy spétki Swarovski jest jej uzycie jako rzeczownika bez zastosowania symboli
odpowiednich dla znakéw towarowych.

8. Nalezy zachowaé integralno$¢ nazwy i marki Swarovski.

* Zabrania sie modyfikowania lub skracania nazwy lub marki Swarovski.

* Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski, lub ich rozpoznawalnych elementéw, jako czesci Paristwa
wtasnej lub dowolnej innej marki, logo, znaku towarowego lub nazwy firmy.

* Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski, lub ich rozpoznawalnych elementéw, w nazwach domen
internetowych, adresach stron internetowych, nazwach uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych, adresach
e-mail lub innych formach identyfikacji internetowe;.

* Zabrania sie stosowania znaku towarowego Swarovski jako nazwy rodzajowej produktéw bezmarkowych lub
jako nazwy kategorii w odniesieniu do produktéw innych niz produkty Swarovski® Branded.

9. Zabrania sie stosowania nalezqcych do spétki Swarovski materiatéw chronionych prawem autorskim, materiatéw promocyjnych
lub przeznaczonych dla punktéw sprzedazy, oraz wszelkich innych materiatéw nasladujgcych wygladem i stylem materiaty
Swarovski, o ile nie uzyskano na to jednoznacznej pisemnej zgody spétki Swarovski.

10. Parstwa obowigzkiem jest dopilnowanie, by nabywcy kupujgcy Panstwa produkty w celu odsprzedazy oraz Panstwa partnerzy
marketingowi przestrzegali niniejszych Wytycznych, prowadzqc dziatania w zakresie marketingu i promocji Swarovski® Branded
Crystals oraz Panstwa produktéw wykonanych przy uvzyciu Swarovski® Branded Crystals.



1. Znak towarowy Swarovski® wolno stosowaé wytgcznie w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals.

Marka Swarovski reprezentuje okre$lony zbiér krysztatéw najwyzszej jakosci sprzedawanych przez spétke Swarovski pod markg
Swarovski. Jej stosowanie w odniesieniu do innych towardw i ustug jest zabronione. Stosowanie znaku towarowego Swarovski

w odniesieniu do produktéw innych marek, w tym réwniez produktéw innych marek wytwarzanych lub sprzedawanych przez spétke
Swarovski, wprowadzatoby w btqd klientéw i konsumentéw oraz miatoby szkodliwy wptyw na marke Swarovski.

W szczegdlnosci zabrania sie stosowania marki Swarovski w odniesieniu do produktéw wytwarzanych lub sprzedawanych przez inne spétki,
lub sprzedawanych przez spétke Swarovski pod markg inng niz marka Swarovski. Ponadto zabrania sig stosowania znaku towarowego
Swarovski w odniesieniu do produktéw gotowych lub pétprodukiéw zawierajgcych mniej niz 100% Swarovski® Branded Crystals.

Kazdy przypadek zastosowania znaku towarowego Swarovski w takim kontekscie wprowadzatby w btqd klientéw i konsumentéw
i mégtby skutkowaé wszczeciem przeciwko Panstwu postepowania sqdowego w zwigzku z naruszeniem praw do znaku towarowego,
stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencijq.

2. Wszystkie zastosowane przez Panstwa krysztaty muszq stanowié Swarovski® Branded Crystals.

Odwotanie sie do znaku towarowego Swarovski jest dopuszczalne wytqcznie pod warunkiem, ze podijeli Paiistwo odpowiednie kroki,
aby zapewnié, ze wszystkie krysztaty, ktére Parstwo odsprzedajq lub wykorzystujqg do wytworzenia wtasnych produktéw, stanowiq
w istocie Swarovski® Branded Crystals.

Jezeli kupujqg Panstwo krysztaty bezposrednio od spétki Swarovski, mogq Panstwo bezpiecznie przyjqé zatozenie, ze kupione produkty

to oryginalne wyroby Swarovski. Jesli jednak zaopatrujq sie Pafstwo, korzystajgc z innych kanatéw sprzedazy, powinni Padstwo podjgé
odpowiednie kroki, aby upewnié sie, ze kupujq Panistwo oryginalne Swarovski® Branded Crystals. Muszq mie¢ Pahstwo $wiadomos¢,

ze na rynku funkcjonujq sprzedawcy produktéw podrobionych lub nieprawidtowo oznaczonych. Zalecamy, by zachowali Pafstwo

w stosunku do swojego dostawcy ograniczone zaufanie i poprosili o okazanie dowodu potwierdzajgcego, ze kupowane przez Pafstwa
produkty to oryginalne Swarovski® Branded Crystals, oraz ze Pahstwa dostawca uzyskat te produkty od spétki Swarovski.

3. Nie przystuguje Panstwu prawo do korzystania z zadnej formy logo Swarovski®, chyba ze zawarli Panstwo pisemnqg
umowe na korzystanie z logo, lub tez gdy niniejsze Wytyczne stanowiq inacze;j.

Za wyjatkiem przypadkéw, w ktérych niniejsze Wytyczne stanowiq inaczej, korzystanie z jakiejkolwiek formy logo Swarovski wymaga
od Paristwa zawarcia pisemnej umowy ze spétkg Swarovski na korzystanie z logo. Co wigcej, niektére formy logo sq dopuszczone do
uzytku, inne natomiast nie sq. Kazdy przypadek zastosowania logo Swarovski bez zawarcia pisemnej umowy ze spétkqg Swarovski na
korzystanie z logo wprowadzatby w btad klientéw i konsumentéw i mégtby skutkowaé wszczeciem przeciwko Pahstwu postepowania
sqdowego w zwiqzku z naruszeniem praw do znaku towarowego, stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg
konkurencjq. Jezeli sq Parstwo zainteresowani stosowaniem logo Swarovski®, prosimy o kontakt z dziatem Swarovski Professional
Marketing pod adresem e-mail: sp.branding@swarovski.com

Swarovski Ingredient Brand Logo

Prawo do stosowania Ingredient Brand Logo ,krysztaty Swarovski®”

(przedstawionego ponizej) przystuguje wytqgcznie tym podmiotom,
ktére zawarty pisemng umowe ze spétkq Swarovski na korzystanie z logo. Stosowanie tego logo bez zawarcia pisemnej umowy ze
spétkg Swarovski jest surowo zabronione.
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Logo dla podmiotéw odsprzedajgcych produkty Swarovski
Prawo do stosowania logo dla podmiotéw odsprzedajgcych produkty Swarovski (przedstawionego ponizej) przystuguje wytqcznie tym

podmiotom, ktére zawarty pisemng umowe ze spétkg Swarovski na korzystanie z logo. Stosowanie tych logo bez zawarcia pisemnej
umowy ze spétkq Swarovski jest surowo zabronione.
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Logotyp Swarovski
Logotyp Swarovski (przedstawiony ponizej) moze by¢ stosowany wylqcznie przez podmioty odsprzedajgce oryginalne i niezmodyfikowane

krysztaty Swarovski® Branded Crystals jedynie w $cisle okreslonych, ograniczonych kontekstach. Prawo do jego stosowania nie
przystuguje podmiotom odsprzedajgcym Swarovski® Branded Crystals, ktére zostaty zmienione lub zmodyfikowane w jakikolwiek
sposéb, lub zostaty wykorzystane joko element produktéw gotowych wytwarzanych przez nabywce.

SWAROVSKI

Prawo do stosowania logotypu Swarovski przedstawionego ponizej przystuguje podmiotom odsprzedajgcym oryginalne i niezmodyfikowane
krysztaty Swarovski® Branded Crystals z zachowaniem warunkéw okreslonych w Dodatkowych Wytycznych dla klientéw odsprzedajgcych.

Logo Swarovski Swan i jego poprzednie wersje

Zabrania sie stosowania aktualnego logo Swarovski Swan (przestawionego ponizej) lub jego poprzednich wersiji lub jakichkolwiek jego
wariantéw bez uzyskania pisemnej zgody spétki Swarovski. Logo Swarovski Swan i jego poprzednie wersje wolno stosowaé wytgcznie
w odniesieniu do produktéw gotowych i pétproduktéw wytwarzanych i sprzedawanych przez spétke Swarovski, w tym w odniesieniu
do oferowanej przez spétke Swarovski bizuterii, akcesoriéw, okularéw, artykutéw oswietleniowych, figurek i elementéw wystroju wnetrz.

Zabrania sie stosowania logo Swarovski Swan i jego poprzednich wersji w odniesieniu do luznych krysztatéw Swarovski® Branded
Crystals lub produktéw gotowych wykonanych przy ich uzyciu, poniewaz zastosowanie tych logo w takim konteksicie wprowadzatoby
w btad klientéw i konsumentéw, mogtoby prowadzié¢ do wyciggniecia mylnych wnioskéw dotyczqgeych pochodzenia produktéw

i mogtoby skutkowaé wszczeciem przeciwko Pahstwu postepowania sqdowego w zwigzku z naruszeniem praw do znaku towarowego,
stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencjq.

SWAROVSKI SWAROVSKI

Prawo do stosowania logo Swarovski Swan przystuguje wytqcznie spétce Swarovski oraz autoryzowanym niezaleznym
sprzedawcom detalicznym.

Inne znaki towarowe i logo Swarovski
Co wigcej, zabrania sie stosowania wszelkich innych znakéw towarowych i logo Swarovski, w tym réwniez znakéw towarowych

stosowanych w przesztosci w odniesieniu do luksusowej linii krysztatéw Swarovskiego. Przedstawione ponizej znaki towarowe to przyktady
znakéw towarowych Swarovski, ktére wyszty z uzycia lub sq stosowane w odniesieniu do innych linii produktéw Swarovski. Ich stosowanie
w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals jest zabronione, poniewaz wprowadzatoby w btqd klientéw i konsumentéw.

Made with
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4. Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski® jest jego uzycie jako wzmianki tekstowej
w tresci publikowanych materiatéw.

Nawet jesli nie zawarli Pahstwo zadnej z pisemnych uméw na korzystanie z logo, o ktérych mowa powyzej, majq Pahstwo prawo
stosowaé znak towarowy Swarovski w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals w swoich materiatach marketingowych, w tym

w reklamach, na opakowaniach i w materiatach promocyjnych. Jednakze za wyjatkiem przypadkéw, w ktérych niniejsze Wytyczne
stanowiq inaczej, znak towarowy moze by¢ stosowany wytqcznie jako wzmianka tekstowa w tresci i musi zosta¢ dostosowany do stylu
otaczajqcego go tekstu poprzez uzycie takiej samej czcionki o takim samym rozmiarze, bez dodatkowego wyeksponowania

(np. pogrubienia, kursywy, podkreslenia, zmiany koloru lub kapitalizacji).



Przyktadowe dopuszczalne zastosowanie nazwy Swarovski jako wzmianki tekstowej dotyczqcej marki komponentéw™®

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua

krysztaly Swarovski®

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua

krysztaly Swarovsk®




Jezeli brak tresci:

LOGO
KLIENTA

Krysztaly Swarovski®

Przyktadowe dopuszczalne zastosowanie nazwy Swarovski jako wzmianki tekstowej w kontekicie odsprzedazy™

LOGO PODMIOTU
ODSPRZEDAJ CEGO . o st v v

KRYSZTALY SWAROVSKI ~ KOLEKCJA BEADELLE ~ KACIK KREATYWNY WSZYSTKO O KRYSZTAtACH SPRZEDAZ HURTOWA

Wyszukaj ...

Nowa Kolekcja

Krysztaty Flat Backs
No Hotfix

Krysztaty Flat Backs Hotfix

Koraliki Krysztaty Krysztaty
Koraliki Flat Backs No Hotfix Flat Backs Hotfix Wisiorki
Krysztatowe perty
Krysztaty okrqgte
Krysztaty do naszywania
i guziki SN
Krysztaty Fancy Stones Q @ N N @
i oprawy éﬁé
Wisiorki
Ekskluzywne edycje Crystal Krysztaly Kryszialy do
Krysztatowe perly Krysztaly okrqgte Fancy Stones. naszywania

Findings & Components

Zatrzaski, guziki i wpinki

Swarovski vintage Firma XXX jest posrednikiem w sprzedazy produktéw Swarovski

* Spotki i marki wymienione w powyzszych przyktadach sq fikcyjne i nie majq na celu odniesienia do zadnej rzeczywistej spétki ani marki.
Ewentualne podobieristwo do jakiejkolwiek istniejqcej spétki lub marki jest przypadkowe.



5. Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski® jest jego uzycie w funkcji przymiotnika.

Znak towarowy petni funkcjg przymiotnika i nalezy go stosowaé w tym charakterze. W zwigzku z tym zabrania sie stosowania znaku
towarowego jako rzeczownika w funkcji innej niz przydawkowa. Znak towarowy Swarovski nalezy zawsze stosowaé jako przydawke
towarzyszqcq odpowiedniemu rzeczownikowi okreslajgcemu produkt lub kategorie produktéw.

Przyktad prawidtowego zastosowania: Nasze torebki sq ozdobione I$nigcymi krysztatami Swarovski®/krysztatami Swarovskiego®.
Dzieki koralikom Swarovski® mozesz projektowaé wtasng bizuterie.
Produkty Swarovski® typu chaton i flatback majq réznorodne zastosowania.
Blask krysztatéw Swarovski®/krysztatéw Swarovskiego® nie ma sobie réwnych.

Przyktad nieprawidtowego zastosowania: Nasze torebki sq ozdobione I$nigcymi Swarovskimi.

Naszywanie Swarovskich jest bardzo proste.
Blask Swarovskich nie ma sobie réwnych.

6. Uzycie znaku towarowego Swarovski® nalezy potwierdzié symbolami i oznakowaniami odpowiednimi dla
znakéw towarowych.

Swarovski jest zastrzezonym na catym $wiecie znakiem towarowym spétki Swarovski AG. Wymaga sie, by we wszystkich materiatach
marketingowych, w ktérych wystepuje znak towarowy Swarovski, stosowany byt symbol oznaczajgcy znak towarowy ® oraz
nastepujqcy opis znaku towarowego:

Swarovski® jest zastrzezonym znakiem towarowym Swarovski AG.

Symbol ® powinien zostad uzyty przy okazji pierwszego lub najbardziej widocznego zastosowania znaku towarowego Swarovski.
Znak towarowy Swarovski powinien byé oznaczony symbolem ® jednokrotnie w zwartym dokumencie, a w przypadku zastosowan
wirtualnych, jednokrotnie na kazdej odrgbnej stronie internetowe;.

Opis znaku towarowego czytelng czcionkg nalezy umiesci¢ u dotu reklamy, na koficu dokumentu (np. na ostatniej stronie lub na
tylnej oktadce), w statej informacji dotyczqcej praw autorskich, lub w postaci tgcza u dotu strony internetowej, bgdz w innym miejscu
odpowiednim do uktadu strony, pod warunkiem ze opis ten bedzie tatwo dostepny, widoczny i czytelny.

7. Prawidlowym sposobem wykorzystania nazwy spétki Swarovski jest jej uzycie jako rzeczownika bez zastosowania
symboli odpowiednich dla znakéw towarowych.

Przy wymienianiu w treéci nazwy spétki Swarovski lub tez zbiorczej nazwy grupy spétek Swarovski dopuszcza sig uzycie stowa
Swarovski jako rzeczownika, poniewaz petni ono takg funkcje w tym kontekscie. Uzycie stowa Swarovski jako nazwy spétki nie
wymaga zastosowania symbolu ®.

Przyktadowe zastosowanie w charakterze znaku towarowego:  Nasze torebki sq ozdobione l$nigcymi krysztatami Swarovskiego®.
Okulary Diana sq wysadzane krysztatami Swarovski®.

Dzigki krysztatom Swarovski® mozesz projektowaé wtasng bizuterig.

Przyktadowe zastosowanie w charakterze nazwy spétki: Swarovski to najwigkszy na $wiecie producent luksusowych krysztatéw.
Swarovski oferuje swoim partnerom biznesowym szeroki wachlarz ustug.
Swarovski nie ma sobie réwnych pod wzgledem zamitowania do
innowacji i dgzenia do doskonatosci.

8. Nalezy zachowaé integralno$é nazwy i marki Swarovski®.

* Zabrania sig¢ modyfikowania, wydtuzania lub skracania nazwy lub marki Swarovski. Na przyktad, niedozwolone jest uzywanie
okreslenia Swaro lub Swarov, czy to samodzielnie, czy w potgczeniu z innymi elementami.

* Zabrania sig stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw, jako czesci Panstwa wiasnej lub
dowolnej innej marki, logo, znaku towarowego lub nazwy firmy. Na przyktad, niedozwolone jest tworzenie takich okresler lub
identyfikatoréw jak SwaroCrystals lub SwaroApp lub Swarovski od Diany.

* Zabrania sig stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw w nazwach domen internetowych,
adresach stron internetowych, nazwach uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych, adresach e-mail lub innych formach
identyfikacji internetowe;.

* Zabrania sie stosowania znaku towarowego Swarovski jako nazwy rodzajowe| produktéw bezmarkowych lub jako nazwy
kategorii w odniesieniu do produktéw innych niz Swarovski® Branded Crystals.



9. Zabrania sig stosowania nalezgcych do spétki Swarovski materiatéw chronionych prawem autorskim, materiatéw
promocyijnych lub przeznaczonych dla punktéw sprzedazy oraz wszelkich innych materiatéw nasladujgcych
wygladem i stylem materiaty Swarovski, o ile nie uzyskano na to jednoznacznej pisemnej zgody spétki Swarovski.

Zabrania sie stosowania materiatéw chronionych prawem autorskim opracowanych przez spétke Swarovski, o ile nie uzyskano na to
jednoznacznej pisemnej zgody od przedstawiciela spétki Swarovski. Zakaz ten obejmuje materiaty Swarovski przeznaczone dla POS oraz
materiaty nasladujgce wygladem i stylem materiaty Swarovski, w tym szate graficzng, zdjecia, rysunki, czcionki i inne elementy oprawy graficznej
prezentowane w oficjalnej witrynie internetowej spétki Swarovski lub w innych materiatach marketingowych i promocyjnych spétki Swarovski.

Zastosowanie nalezqcych do spétki Swarovski materiatéw chronionych prawem autorskim nie tylko stanowitoby naruszenie praw wtasnosci
intelektualnej przystugujacych spétce Swarovski, ale takze mogtoby wprowadzaé w btqd konsumentéw poprzez sugerowanie istnienia zwigzku

z markg Swarovski, a co za tym idzie, mogtoby skutkowaé wszczeciem przeciwko Parstwu postepowania sqdowego w zwigzku z naruszeniem
praw do znaku towarowego i praw autorskich, stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencjg.

10. Panstwa obowigzkiem jest dopilnowanie, by nabywcy kupujgcy Panstwa produkty w celu odsprzedazy oraz
Panstwa partnerzy marketingowi przestrzegali niniejszych Wytycznych, prowadzqgc dziatania w zakresie marketingu
i promocji Swarovski® Branded Crystals oraz Paistwa produktéw wykonanych przy uzyciu komponentéw Swarovski.

Jezeli prowadzq Parstwo sprzedaz Swarovski® Branded Crystals lub swoich wtasnych produkiéw wykonanych przy uzyciu krysztatowych
komponentéw Swarovski za posrednictwem podmiotéw zajmujgcych sie odsprzedazq, platform internetowych lub innych posrednikéw,
Panstwa obowiqgzkiem jest dopilnowanie, by produkty te byty sprzedawane na uczciwych warunkach, rzetelnie i w sposéb nie
wprowadzajgcy nabywcéw w btgd. W przeciwnym wypadku mogq by¢é Parstwo (a takze nabywcy kupujgcy Pafstwa produkty w celu
odsprzedazy oraz Pahstwa partnerzy marketingowi) pociggnieci do odpowiedzialnoéci w toku postepowania sqdowego w zwigzku

z naruszeniem praw do znaku towarowego, stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencijq.

W zwiqgzku z tym prosimy, by dostarczyli Paristwo egzemplarz niniejszych Wytycznych nabywcom kupujgcym Padstwa produkty w celu
odsprzedazy oraz swoim partnerom marketingowym i poczynili odpowiednie kroki, aby zapewni¢ ich przestrzeganie.

DODATKOWE WYTYCZNE DLA KLIENTOW KUPUJACYCH KRYSZTAtOWE KOMPONENTY

Niezaleznie od tego, czy zaopatrujq sig Pafstwo bezposrednio w spétce Swarovski, czy tez nie, jezeli wytwarzajq Parstwo swoje produkty
gotowe lub pétprodukty (np. bizuterig, akcesoria, odziez itp.) przy uzyciu oryginalnych Swarovski® Branded Crystals, sq Parstwo klientami
kupujgcymi krysztatowe komponenty i obowiqzujg Pafistwa niniejsze Dodatkowe Wytyczne dla klientéw kupujgcych krysztatowe
komponenty. Co wiecej, jezeli zajmujq sie Pafstwo odsprzedazq wyrobéw nie wyprodukowanych przez spétke Swarovski, ktére jednak sq
wykonane przy uzyciu oryginalnych Swarovski® Branded Crystals, réwniez sq Pafstwo klientami kupujgcymi krysztatowe komponenty
i obowiqzujq Panstwa niniejsze Dodatkowe Wytyczne dla klientéw kupujgcych krysztatowe komponenty.

11. Zezwala sie na stosowanie znaku towarowego Swarovski® wytacznie jako marki komponentéw. Zabrania sie jego
stosowania jako marki produktéw gotowych.

Obowiqzuje nastepujgca podstawowa i najwazniejsza zasada dotyczqca stosowania znaku towarowego Swarovski: Fakt, ze Swarovski®
Branded Crystals zostaty uzyte wytqcznie jako jeden z elementéw Panstwa wiasnych produktéw gotowych (lub produktéw gotowych, ktére
Paristwo odsprzedajq) musi nie pozostawiaé zadnych watpliwosci.

Nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, kto jest wytwércq produktéw gotowych lub odpowiada za ich wprowadzenie
na rynek, aby nie dopusci¢ do sytuacii, w ktérej mozna bytoby wyciagngé mylny wniosek, ze produkty te zostaty
wytworzone lub wprowadzone na rynek lub byly finansowane lub rekomendowane przez spétke Swarovski.

W zwiqzku z tym nalezy pamietag, ze spétka Swarovski prowadzi sprzedaz wiasnych gotowych produktéw i pétproduktéw jubilerskich oraz
innych artykutéw pod markg Swarovski. Co za tym idzie, istnieje realne zagrozenie, ze klienci nabiorq przekonania, iz Paristwa produkty (lub
produkty, ktére Parstwo odsprzedajq) zostaty wytworzone lub wprowadzone na rynek lub byly finansowane lub rekomendowane przez spétke
Swarovski, jezeli w swoich reklamach i innych materiatach marketingowych nie stwierdzq Panstwo jednoznacznie, ze sq Paristwo (lub ze Pafstwa
dostawca jest) producentem i/lub podmiotem odpowiedzialnym za wprowadzenie na rynek Pahstwa produktéw, oraz ze Swarovski® Branded
Crystals sq w tych produktach uzyte jedynie jako jeden z komponentéw.

Kazdy przypadek zastosowania znaku towarowego Swarovski w sposéb sugerujqcy, ze Panstwa produkt (lub produkt, ktéry Panstwo
odsprzedajq) zostat wytworzony lub wprowadzony na rynek lub byt finansowany lub rekomendowany przez spétke Swarovski, wprowadzatby
w blqd konsumentéw i mégtby skutkowaé wszczeciem przeciwko Pahstwu postepowania sqdowego w zwigzku z naruszeniem praw do znaku
towarowego, stosowaniem reklamy niezgodnej z prawdq oraz nieuczciwg konkurencjq.



12. Panstwa wtasna nazwa lub marka (badz nazwa producenta) musi stanowi¢ najbardziej widoczng nazwe lub marke
uzytg w materiatach promujgcych dany produkt.

Aby spetni¢ wymég jednoznacznego okreslenia, ze sq Pafstwo (lub ze Panstwa dostawca jest) producentem i/lub podmiotem odpowiedzialnym
za wprowadzenie na rynek produktéw gotowych, muszq Parstwo dopilnowaé, by Pahstwa wiasna nazwa lub marka (bgdz nazwa lub marka
Panstwa dostawcy) stanowita najbardziej widoczng nazwe lub marke uzytq w materiatach promujgcych dane produkty.

Znak towarowy Swarovski® nie moze w zadnym przypadku wystepowad jako jedyny znak towarowy pojawiajqcy sie w materiatach
reklamowych i promocyjnych produktéw wykonanych przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals. Produkty te muszq by¢ oznakowane Parstwa
wiasng markg, nazwq lub logo (bgdz markg, nazwq lub logo Paristwa dostawcy), ktéra bedzie stanowita najbardziej widoczng nazwe lub
marke, aby nie byto watpliwosci, ze wytwéreq produktu sq Panstwo lub Parstwa dostawca (a nie spétka Swarovski).

Na przyktad, niedopuszczalne jest okre$lanie produktu jako ,bizuteria Swarovski” lub ,okulary przeciwstoneczne Swarovski”. Zabrania
sie takze prezentowania produktéw pod nagtéwkiem, banerem lub tytutem kategorii ,Swarovski”. Paistwa produkty (lub produkty
Panstwa dostawcy) muszq by¢ zaprezentowane jako Parnstwa (lub dostawcy) wiasne wyroby, a nazwa Swarovski moze wystepowad
wytqcznie w kontekscie komponentéw Swarovski stanowigcych czeéé sktadowq tych produktéw. Na przyktad:

BIZUTERIA DIANA upiekszona krysztatami Swarovski®
Aby mie¢ pewnosé, ze Panstwa wtasna marka (lub marka Pafstwa dostawcy) stanowi najbardziej widoczng marke uzytq w materiatach
marketingowych i promocyjnych, zezwala sie wytgcznie na stosowanie znaku towarowego Swarovski jako wzmianki tekstowej w tresci,

co zostato szczegétowo okreslone w Podstawowych Wytycznych. Nalezy dotozy¢ wszelkich staran, by unikngé stosowania znaku
towarowego Swarovski w nagtéwkach lub innych wizualnie istotnych miejscach.
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13. Nalezy zawsze przestrzegaé Podstawowych Wytycznych.

Konsekwentne przestrzeganie Podstawowych Wytycznych, o ktérych mowa powyzej, pozwoli unikngé ewentualnych niejasnosci
dotyczqceych zrédta pochodzenia lub finansowania Pafstwa produktéw. Podsumowanie Podstawowych Wytycznych:

Znak towarowy Swarovski® wolno stosowaé wytqcznie w odniesieniu do Swarovski® Branded Crystals.
Wszystkie zastosowane przez Pahstwa krysztaty muszq stanowi¢ Swarovski® Branded Crystals.

Nie przystuguje Paristwu prawo do korzystania z zadnej formy logo Swarovski, chyba ze zawarli Parstwo pisemng umowe na
korzystanie z logo, lub tez gdy niniejsze Wytyczne stanowiq inaczej.

Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie jako wzmianki tekstowe| w tresci
publikowanych materiatéw.

Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie w funkcji przymiotnika.
Uzycie znaku towarowego Swarovski nalezy potwierdzié symbolami i opisami odpowiednimi dla znakéw towarowych.

Prawidtowym sposobem wykorzystania nazwy spétki Swarovski jest jej uzycie jako rzeczownika bez zastosowania symboli
odpowiednich dla znakéw towarowych.

Nalezy zachowaé integralno$é nazwy i marki Swarovski.

o Zabrania sie modyfikowania lub skracania nazwy lub marki Swarovski.

o Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw, jako czesci Paristwa wiasnej
lub dowolnej innej marki, logo, znaku towarowego lub nazwy firmy.

o Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw, w nazwach domen internetowych,
adresach stron internetowych, nazwach vzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych, adresach e-mail lub innych
formach identyfikacji internetowe;.

o Zabrania sie stosowania znaku towarowego Swarovski jako nazwy rodzajowej produktéw bezmarkowych lub jako
nazwy kategorii w odniesieniu do produktéw innych niz produkty Swarovski® Branded.



* Zabrania sie stosowania nalezqcych do spétki Swarovski materiatéw chronionych prawem autorskim, materiatéw promocyjnych
lub przeznaczonych dla POS, oraz wszelkich innych materiatéw nasladujgcych wyglgdem i stylem materiaty Swarovski, o ile nie
uzyskano na to jednoznacznej pisemnej zgody spétki Swarovski.

* Panstwa obowigzkiem jest dopilnowanie, by nabywcy kupujgcy Panstwa produkty w celu odsprzedazy oraz Panstwa partnerzy
marketingowi przestrzegali niniejszych Wytycznych, prowadzqc dziatania w zakresie marketingu i promocji Swarovski® Branded
Crystals oraz Panstwa produktéw wykonanych przy uzyciu komponentéw Swarovski.

DODATKOWE WYTYCZNE DLA KLIENTOW ODSPRZEDAJACYCH

Niezaleznie od tego, czy zaopatrujq sie Pafstwo bezposrednio w spétce Swarovski, czy tez nie, jezeli odsprzedajq Pahstwo oryginalne
Swarovski® Branded Crystals innym podmiotom odsprzedajgcym lub klientom, ktérzy wytwarzajq produkty gotowe lub pétprodukty
przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals, sq Paristwo klientami odsprzedajgcymi i obowiqzujg Pafstwa niniejsze Dodatkowe Wytyczne
dla klientéw odsprzedajqcych.

14. Zezwala sie na stosowanie znaku towarowego Swarovski® wytacznie w celu zasygnalizowania, ze zajmujq sie
Panstwo odsprzedazq Swarovski® Branded Crystals. Zabrania sie jego stosowania jako marki komponentéw lub
marki jakichkolwiek produktéw gotowych.

Obowigzuje nastepujgca podstawowa i najwazniejsza zasada dotyczqca stosowania znaku towarowego Swarovski: Fakt, ze sq
Panstwo podmiotem odsprzedajgcym Swarovski® Branded Crystals musi nie pozostawia¢ zadnych watpliwosci. Nie wolno dopuscié
do sytuaciji, w ktérej mozna byloby wyciggngé mylny wniosek, ze Pafistwa firma jest podmiotem powigzanym spétki Swarovski

lub sprzedawcq detalicznym jej wyrobdw, lub tez ze $wiadczone przez Pahstwa ustugi w zakresie odsprzedazy sq prowadzone,
finansowane lub rekomendowane przez spétke Swarovski.

Ponadto nalezy jednoznacznie stwierdzié, ze nie oferujq Parstwo produktéw gotowych Swarovski® Branded, ani produktéw gotowych
wykonanych przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals.

15. Paistwa wtasna nazwa lub marka musi stanowié najbardziej widoczng nazwe lub marke vzytq w materiatach
promujgcych $wiadczone przez Panstwa ustugi w zakresie odsprzedazy. Zezwala sie na stosowanie znaku
towarowego Swarovski® wytqgcznie w odniesieniu do produktéw, kiére Panstwo odsprzedaiq.

Aby spetnié wymég jednoznacznego okreslenia, ze sq Parnstwo podmiotem odsprzedajgcym Swarovski® Branded Crystals, muszq
Panstwo dopilnowa¢, by Parstwa wtasna nazwa lub marka stanowita najbardziej widoczng nazwe lub marke uzytq w materiatach
promujgcych Pahstwa ustugi i firme.

Znak towarowy Swarovski nie moze w zadnym wypadku wystepowaé jako jedyny znak towarowy pojawiajqgcy sie w materiatach
reklamujgcych i promujgeych Panstwa ustugi i firme. Swiadczone przez Paristwa ustugi w zakresie odsprzedazy lub inne muszq byé
oznakowane Panstwa wtasng markg, nazwg lub logo stanowigcym najbardziej widoczng nazwe lub marke.

16. Znak towarowy Swarovski powinni Panstwo stosowaé przede wszystkim w formie wzmianek tekstowych, natomiast
Logotyp Swarovski powinni Panstwo stosowaé w ograniczonym zakresie wytgcznie w celu zasygnalizowania, ze
prowadzq Panstwo odsprzedaz oryginalnych, niezmodyfikowanych Swarovski® Branded Crystals.

Aby mieé pewno$é, ze zgodnie z postanowieniami niniejszych Wytycznych Pafstwa witasna marka stanowi najbardziej widoczng
marke uzytq w Panstwa materiatach marketingowych i promocyjnych, zezwala sie na stosowanie znaku towarowego Swarovski przede
wszystkim jako wzmianki tekstowej w tresci, co zostato szczegétowo okreélone w Podstawowych Wytycznych. Nalezy ograniczyé
stosowanie znaku towarowego Swarovski w nagtéwkach lub innych wizualnie istotnych miejscach, aby unikngé mylnego wrazenia,

ze Panhstwa firma jest sprzedawcq detalicznym wyrobéw spétki Swarovski lub tez ze Pafstwa firma zajmujgca sie odsprzedazq jest
podmiotem powigzanym ze spétkg Swarovski lub przez nig finansowanym.

Logotyp Swarovski (przedstawiony ponizej) moze byé stosowany przez podmioty odsprzedajgce oryginalne i niezmodyfikowane
krysztaty Swarovski® Branded Crystals jedynie w $cisle okre$lonych, ograniczonych kontekstach po spetnieniu nastepujgcych warunkéw:

* Zezwala sie na jego stosowanie wytqcznie w celu zasygnalizowania, ze odsprzedajg Parstwo oryginalne i niezmodyfikowane
krysztaty Swarovski® Branded Crystals. Prawo do stosowania Logotypu Swarovski nie przystuguje podmiotom odsprzedajgcym
Swarovski® Branded Crystals, ktére zostaty zmienione lub zmodyfikowane w jakikolwiek sposéb lub zostaty wykorzystane jako
element produktéw gotowych wytwarzanych przez nabywce.



* Logotyp Swarovski musi byé znacznie mniej widoczny pod wzgledem rozmiaru i potozenia na stronie niz identyfikacja wizualna
marki lub firmy odsprzedajgcego.

* Sposéb wykorzystania Logotypu nie moze wprowadzaé w btqd konsumentéw i innych klientéw.

Jezeli sq Panstwo zainteresowani stosowaniem Logotypu Swarovski na zasadach okreslonych w niniejszych Wytycznych, prosimy o
kontakt z adresem e-mail: sp.branding@swarovski.com, skqd otrzymajq Paristwo wytyczne dotyczqce projektu graficznego oraz pliki
cyfrowe, aby mogli Pafstwo odpowiednio prezentowaé logo z zachowaniem Standardéw Identyfikacji Wizualnej Marki Swarovski.

17. Nie zezwala sie Paistwu na stosowanie Ingredient Brand Logo ,krysztaty Swarovski®”.

Jak juz wyzej wspomniano, prawo do postugiwania sie Ingredient Brand Logo , krysztaty Swarovski®”

przystuguje wytqcznie
producentom wyrobéw wykonanych przy uzyciu Swarovski® Branded Crystals pod warunkiem zawarcia przez nich pisemnej umowy
ze spétkg Swarovski na korzystanie z logo. Zabrania sie stosowania Ingredient Brand Logo przez podmioty odsprzedajqce luzne

krysztaty Swarovski® Branded, poniewaz mogtoby to wprowadzaé w btqd klientéw i konsumentéw.

18. Nalezy zawsze przestrzegaé Podstawowych Wytycznych.

Konsekwentne przestrzeganie Podstawowych Wytycznych, o ktérych mowa powyzej, pozwoli unikngé ewentualnych niejasnosci dotyczqgcych
zrédta pochodzenia lub finansowania produktéw Swarovski, ktére Pahstwo odsprzedajq. Podsumowanie Podstawowych Wytycznych:

e Znak towarowy Swarovski® wolno stosowaé wytqcznie w odniesieniu do produktéw gotowych lub pétproduktéw wykonanych
w 100% przy uzyciu krysztatéw Swarovski® Branded Crystals lub w 100% z potqczenia krysztatéw Swarovski® Branded Crystals
i Swarovski® Branded Gemstones i/lub Swarovski Branded Created Stones.

* Wszystkie zastosowane przez Paristwa krysztaty, naturalne kamienie jubilerskie i syntetyczne kamienie ozdobne muszqg w 100%
stanowié produkty Swarovski® Branded.

Nie przystuguje Pafstwu prawo do korzystania z zadnej formy logo Swarovski, chyba ze zawarli Parhstwo pisemng umowe na
korzystanie z logo, lub tez gdy niniejsze Wytyczne stanowiq inaczej.

* Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie jako wzmianki tekstowe| w tresci
publikowanych materiatéw.

* Prawidtowym sposobem wykorzystania znaku towarowego Swarovski jest jego uzycie w funkeji przymiotnika.
* Uzycie znaku towarowego Swarovski nalezy potwierdzié¢ symbolami i opisami odpowiednimi dla znakéw towarowych.

* Prawidtowym sposobem wykorzystania nazwy spétki Swarovski jest jej uzycie jako rzeczownika bez zastosowania symboli
odpowiednich dla znakéw towarowych.

* Nalezy zachowa¢ integralno$¢ nazwy i marki Swarovski.

o Zabrania sie modyfikowania lub skracania nazwy lub marki Swarovski.

o Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw, jako czesci Pahstwa
wlasnej lub dowolnej innej marki, logo, znaku towarowego lub nazwy firmy.

o Zabrania sie stosowania nazwy lub marki Swarovski lub ich rozpoznawalnych elementéw, w nazwach domen
internetowych, adresach stron internetowych, nazwach uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych, adresach
e-mail lub innych formach identyfikacji internetowe;.

o Zabrania sie stosowania znaku towarowego Swarovski jako nazwy rodzajowej produktéw bezmarkowych lub
jako nazwy kategorii w odniesieniu do produktéw innych niz produkty Swarovski® Branded.

 Zabrania sig stosowania nalezqcych do spétki Swarovski materiatéw chronionych prawem autorskim, materiatéw promocyjnych
lub przeznaczonych dla POS, oraz wszelkich innych materiatéw nasladujgcych wygladem i stylem materiaty Swarovski, o ile
nie uzyskano na to jednoznacznej pisemnej zgody spétki Swarovski.

* Parstwa obowigzkiem jest dopilnowanie, by nabywcy kupujgcy Panstwa produkty w celu odsprzedazy oraz Panstwa partnerzy
marketingowi przestrzegali niniejszych Wytycznych, prowadzqc dziatania w zakresie marketingu i promocji Swarovski® Branded
Crystals oraz Panstwa produktéw wykonanych przy uzyciu komponentéw Swarovski.



